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УКРАЇНА

КАХОВСЬКА МІСЬКА РАДА

ХЕРСОНСЬКОЇ ОБЛАСТІ

РІШЕННЯ
__12__сесії _УІ_ скликання
Від  23.06.2011р  № 206/12

м.  Каховка
Про міський проект 

«Каховка фестивальна: технологічна 

підтримка фестивальних ініціатив»


Розглянувши міський проект «Каховка фестивальна: технологічна підтримка фестивальних ініціатив», розроблений відділом економіки та розвитку міста, керуючись пунктом 22 статті 26 Закону України “Про місцеве самоврядування в Україні” та пунктом 3 Положення про Всеукраїнський конкурс проектів та програм розвитку місцевого самоврядування, затвердженого постановою Кабінету Міністрів України від 18 січня 2003 року № 64, міська рада
В И Р І Ш И Л А :


1. Затвердити міський проект «Каховка фестивальна: технологічна підтримка фестивальних ініціатив» (додається). 


2. Відділу економіки та розвитку міста (Карасевич Н.О.) підготувати необхідний пакет документів для участі у Всеукраїнському конкурсі проектів та програм розвитку місцевого самоврядування та надати проект до Дирекції конкурсу в строк до 30 червня 2011 року.


3. У разі отримання державного гранту на реалізацію проекту «Каховка фестивальна: технологічна підтримка фестивальних ініціатив»  передбачити в міському бюджеті на 2012 рік фінансування заходів проекту в сумі  230,2 тис.грн.

4. Контроль за виконанням цього рішення покласти на постійні депутатські комісії з питань планування, бюджету, фінансів та оподаткування (Хомінець І.В.) та з питань культури, освіти, молоді, спорту, соціального захисту населення та охорони здоров’я (Остроумова Л.М.).

 Міський голова






          О.П. Карасевич

Затверджено 

Рішення сесії Каховської

міської ради 

від 23.06.2011р  № 206/12_
П Р О Е К Т

«Каховка фестивальна: 

технологічна підтримка фестивальних ініціатив»

м. Каховка, 2011
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4. ПРОЕКТ

4.1 АНОТАЦІЯ ПРОЕКТУ
Назва проекту: «Каховка фестивальна: технологічна підтримка фестивальних ініціатив»
Назва організації, що подає проект: Каховська міська рада.


Актуальність проекту:  Туризм є одним з перспективних напрямів розвитку нашої країни, навіть в період кризи він залишається однією з не багатьох галузей господарства, що забезпечує зростання кількості робочих місць та дає стабільний прибуток до бюджету.  Стратегічно важливим є питання розвитку туризму і для м. Каховки. Розвиток туризму через розвиток фестивальної діяльності – пріоритетний напрямок Стратегічного плану підвищення конкурентоспроможності м. Каховки  (додаток 6). Міська рада здійснила ряд послідових кроків для підвищення туристичної привабливості міста:  створено туристичну агенцію, здійснено навчання турагентів та туроператорів, розроблено 15 туристичних маршрутів, здійснюється реконструкція та впорядкування історичних місць.  
Місто вже має відомий бренд «Каховка – столиця Таврійських ігор», тому подальший розвиток фестивального руху, як одного з нових видів туризму,  є надзвичайно цікавим та перспективним для нашого міста.  Фестивальний туризм дає можливість поєднати активний відпочинок з пізнанням навколишнього світу, національних та історичних традицій. 

  
Окрім сприяння розвитку туризму міська рада має на меті створити умови для активного відпочинку та організованого дозвілля мешканців, відродження національної культури, виховання молоді на кращих національних традиціях. 

   
Основна проблема, з якою ми стикаємося в процесі організації фестивалів та міських культурно-масових заходів – відсутність міської мобільної сцени з музичним та світловим обладнанням. Конкурси та фестивалі в основному проводяться в теплу пору року на мальовничому березі Каховського водосховища, що дозволяє залучати велику кількість глядачів. За відсутності сцени з музичним та світловим обладнанням проблематично облаштувати відповідним чином подіум для виступів танцювальних колективів, музичних гуртів та команд, вирішувати інші проблеми технічного та естетичного характеру. Мобільну сцену з музичним та світловим обладнанням доводиться орендувати, витрачаючи за оренду в середньому 30 тис. грн. за добу.

 
Для вирішення даної проблеми необхідно придбати мобільну сцену з музичним та світловим обладнанням, що дозволить самостійно, оперативно вирішувати організаційні питання та уникнути неефективних витрат на оренду сцени та обладнання.

   
Реалізація проекту дасть можливість підтримати та в подальшому розвивати фестивальний рух та культурно-просвітницьку діяльність на Херсонщині, використати існуючий туристичний, історичний, культурний потенціал міста для ефективного економічного та соціального розвитку, забезпечить подальший розвиток туристичного кластеру навколо існуючих історичних, культурних традицій. Проект є складовою частиною Стратегічного плану підвищення конкурентоздатності міста Каховка, одним із перспективних напрямків розвитку територіальної громади. 


Соціально-економічна спрямованість проекту: на короткостроковому етапі – створення сприятливих умов для розвитку культурно-мистецького потенціалу міста, формування іміджу міста; в перспективі – підвищення конкурентноздатності міста на туристичному ринку, підвищення економічної спроможності територіальної громади.


Перелік заходів проекту: 

· Планування, організація та проведення фестивалів, святкових заходів з врахуванням нових технічних можливостей.

· Широка рекламна кампанія та залучення молодіжних, народних, творчих гуртків та колективів до участі в культурно-масових заходах.

· Придбання мобільної сцени та технічних засобів для освітлення та озвучення.

· Інформаційна підтримка проекту. 
· Виготовлення рекламної продукції (календарів, листівок, мультимедійної продукції) «Каховка фестивальна», проведення широкої рекламно-промоційної кампанії.


Результати проекту :
· Покращення рівня організації та технічної забезпеченості для проведення фестивалів та культурно-мистецьких заходів.
· Покращення умов для організації активного дозвілля для мешканців міста.

·  Реалізація одного з пріоритетних напрямів (стратегічних цілей) Стратегічного плану підвищення конкурентоспроможності м. Каховки – розвиток туризму через розвиток фестивальної діяльності.

· Формування брендінгу міста: «Каховка - свято музики та краси».

· Підвищення привабливості та конкурентноздатності міста - основного фактору економічного розвитку та покращення бюджетної забезпеченості громади.

· Зміцнення іміджу та політичного становища місцевої влади, набуття позитивного досвіду, вдосконалення стилю та норм управлінської поведінки.
· Створення середовища для формування культурної, духовної, цілісної особистості.

Цільові групи проекту:
- територіальна громада міста в цілому (37,4 тис. чол.), так як результати реалізації проекту спрямовані на забезпечення культурних та духовних потреб мешканців;

- туристи, екскурсанти та гості міста – щорічно більше 30 тис.чол.


- суб’єкти підприємницької діяльності, задіяні в сфері обслуговування туризму;

- Каховська міська рада.

Обсяг коштів, необхідних для реалізації проекту та джерела його фінансування: 

Для реалізації проекту необхідно фінансування в сумі 440,2 тис.грн. Фінансування буде здійснюватись за рахунок наступних джерел:

- коштів фонду Всеукраїнського конкурсу проектів та програм розвитку місцевого самоврядування в сумі   200,0  тис. грн.;

· коштів міського бюджету -  230,2   тис.грн.
· коштів організацій-партнерів - 10,0 тис.грн.

        Організації-партнери, співвиконавці проекту:
· Каховська міська рада;

· міський відділ культури та туризму;

· міська Громадська рада. 

4.2. Докладний опис проекту


4.2.1. Опис та соціально-економічний аналіз проблеми, на розв’язання якої спрямовано проект

Каховка – місто обласного значення з чисельністю населення 37,5 тис.чол. Вигідне географічне розташування – на перетині водних та автомобільних шляхів до Чорного та Азовського морів, на березі Каховського водосховища – роблять місто привабливим для гостей, туристів та подорожуючих. 
Окрім оспіваної в піснях історії та славетної «Легендарної тачанки» місто Каховка знане як столиця міжнародного музичного фестивалю «Таврійські ігри» - найвідомішого свята музики на теренах України. Започаткований у 1992 році як експеримент, Міжнародний фестиваль «Таврійські ігри» - найбільше в Україні свято музики і краси - став невід’ємною складовою сучасної молодіжної культури міста Каховка. Сьогодні поряд з «Таврійськими іграми» в місті проводиться міжнародний мотофестиваль «Тачанка» та інші масштабні заходи  обласного, регіонального, всеукраїнського та міжнародного рівнів. У 2012 році стартує спільний новий  проект дирекції фестивалю «Таврійські ігри» та мотофестивалю «Тачанка», тому дуже важливо актуалізувати бренд міста – музичного та культурно-мистецького центру Херсонщини.  

Протягом останніх п’яти років у місті започатковано та проводиться 12 нових музичних конкурсів та мистецьких фестивалів, обладнано спортивні та дитячі майданчики, відновлено ряд історичних традицій: урочисті проводи до лав Збройних Сил України, посвята в Козачата, військово-спортивні ігри і т.д.

Вигідне географічне розташування міста Каховки дає змогу організовувати та проводити відкриті фестивалі різного спрямування, учасниками яких є численні колективи з різних регіонів України. Каховка приймає учасників Всеукраїнської козацької регати, в рамках міської програми «Молодь» організовуються рок-концерти, фестивалі КВК, святкові акції – заходи  громадських молодіжних організацій до знаменних дат, на базі міста  вже 5 років поспіль організовуються регіональні та Всеукраїнські фестивалі-конкурси хореографічного мистецтва, серед яких: відкритий конкурс хореографічних колективів ім. Т.Ерліх «Весняний розмай» та Всеукраїнський фестиваль-конкурс народного танцю «Верховинця степова криниця», у 2010 році започаткований фестиваль-конкурс «Каховка має таланти», з початку 2011 року Каховка приймає учасників відкритого конкурсу юних та молодих виконавців «Каховка запрошує»,  учасниками якого стали представники з 17 регіонів України, започаткований обласний фестиваль-конкурс духових оркестрів «Сурми грають над Дніпром»,  у закладах культури міста працює 7 колективів зі званням «народний» та 5 колективів зі званням «зразковий».

Подальший розвиток фестивального руху, як одного з нових видів туризму, є надзвичайно цікавим та перспективним для нашого міста.  Фестивальний туризм дає можливість поєднати активний відпочинок з пізнанням навколишнього світу, національних та історичних традицій, забезпечити промоцію та рекламу міста на національному рівні.  

Окрім іміджевої складової для громади надзвичайно важливим є відродження культурних та духовних традицій, залучення жителів до активної участі в культурно-мистецьких заходах. 

Створення цілісної системи організації активного та змістовного дозвілля, пропагування в місті активного та здорового способу життя допоможе розвитку духовного потенціалу громадян. Особливо важливим є вплив суспільного середовища на виховання молодого покоління, формування справжніх непересічних цінностей.  Для гармонійного розвитку людини важливе значення має рівень культури, усвідомлення громадянської відповідальності, колективної свідомості та патріотизму. Особливо в сучасних умовах, коли чисельність населення міста поступово збільшується і перед міською владою все гостріше постає питання якості та рівня організації позашкільного виховання та дозвілля юних каховчан.

  Основна проблема, з якою ми стикаємося в процесі організації фестивалів, конкурсів та міських масових заходів – відсутність міської мобільної сцени з музичним та світловим обладнанням. Конкурси та фестивалі в основному проводяться в теплу пору року на мальовничому березі Каховського водосховища, що дозволяє залучати велику кількість глядачів. За відсутності сучасної сцени проблематично облаштувати відповідним чином подіум для виступів танцювальних колективів, музичних гуртів та команд, вирішувати інші проблеми технічного та естетичного характеру. Відсутність сучасної сцени не дозволяє повністю реалізувати потенційні можливості творчих колективів, впливає на рівень організації заходів.

   
Мобільну сцену з музичним та світловим обладнанням доводиться орендувати, витрачаючи за оренду в середньому 30 тис. грн. за добу.

 
Для вирішення даної проблеми необхідно придбати мобільну сцену з музичним та світловим обладнанням, що дозволить самостійно, оперативно вирішувати організаційні питання та уникнути неефективних витрат на оренду, транспортування, монтаж та демонтаж сцени, обладнання.

   
Реалізація проекту дасть можливість підтримати та в подальшому розвивати фестивальний рух та культурно-просвітницьку діяльність в місті, на Херсонщині, сприяти розвитку мистецьких, аматорських колективів. Використати існуючий туристичний, історичний, культурний потенціал міста для ефективного економічного та соціального розвитку, забезпечить подальший розвиток туристичного кластеру навколо існуючих історичних, культурних традицій. Проект є складовою частиною Стратегічного плану підвищення конкурентоздатності міста Каховка, одним із перспективних напрямків розвитку територіальної громади. 
Перелік цільових груп проекту:

- 37,4 тисяч осіб – мешканців міста, які є безпосередніми учасниками культурно-масових заходів; 
- молодь міста (13,0 тис.чол.) – найактивніші учасники заходів; 
- туристи та гості міста (близько 30 тисяч щорічно);

- Каховська міська рада, яка зацікавлена у створенні якісних соціально-культурних умов для життєдіяльності громади;

- міський відділ культури та туризму, який зацікавлений у підвищенні рівня організації культурно-масових заходів.
Запропонований проект відповідає пріоритетним напрямам, визначеним Стратегічним планом підвищення конкурентоспроможності міста Каховки (витяг з плану додається, додаток 6).

Підстави для визначення цільових груп та заходів:

Керуючись нормативно-правовими актами України та при наявності нижче наведених підстав сформувався якісний і кількісний склад цільових груп:

· необхідність, згідно з Законом України «Про місцеве самоврядування в Україні», забезпечити збалансований економічний та соціальний розвиток території, створення умов для відпочинку  громадян;

- прагнення досягти стратегічної цілі – «Промоція міста через розвиток туризму» шляхом створення індустрії відпочинку у відповідності з Стратегічним планом підвищення конкурентноздатності м. Каховки;

- бажання міської ради ефективно використати існуючий економічний, природний, історико-культурний та рекреаційний потенціал для розвитку громади та підвищення її конкурентоспроможності;

- бажання громади міста забезпечити потребу розвитку особистості в естетичному та культурному середовищі;


- готовність міської ради та громади до співпраці в питаннях формування привабливого іміджу міста; 


- необхідність забезпечення гармонійного розвитку територіальної громади, відновлення історичного українського менталітету;


- зацікавленість суб’єктів підприємницької діяльності у розвитку туризму, який сприятиме розвитку бізнесу. 

Обґрунтування спрямованості результатів проекту визначеним цільовим групам:

Результати даного проекту направлені на інтереси цільових груп, оскільки внаслідок реалізації проекту практично всі мешканці можуть скористатися його результатами: отримати кращі умови для організації дозвілля та відпочинку, долучитися до історично-культурного надбання нації. Покращення рівня організації та технічного забезпечення культурно-мистецьких заходів та фестивалів безперечно позитивно вплинуть на формування іміджу міста, підвищення його привабливості для мешканців і туристів. 

  Реалізація цього проекту має на меті не лише отримання соціального ефекту, а також  забезпечить підвищення конкурентоспроможності громади, оскільки  створення позитивного іміджу – необхідна умова інвестиційної привабливості території.


 Відповідність діяльності за проектом напрямам цього конкурсу:

Здійснення комплексу заходів з розвитку місцевої інфраструктури  сприяє виконанню одного з основних завдань органів місцевого самоврядування - забезпечення збалансованого економічного та соціального розвитку відповідної території, ефективного використання природного,  історичного та культурного потенціалу. Діяльність за проектом відповідає пріоритетному напряму Всеукраїнського конкурсу проектів та програм розвитку місцевого самоврядування у 2011 році: «Розвиток туристичної діяльності та курортної справи»,  а саме – здійснення презентаційних заходів з розвитку туризму на території відповідної адміністративно-територіальної одиниці. 

4.2.2.  Мета та завдання проекту
Метою даного проекту є створення сприятливих умов для розвитку туризму шляхом активної фестивальної діяльності та формування привабливого іміджу міста Каховки. Реалізація проекту дозволить підвищити конкурентноздатність  міста на туристичному ринку, підвищити економічну спроможність територіальної громади. Окрім економічної складової, проект має на меті досягнення соціального ефекту - організація змістовного дозвілля, відродження традицій, духовності, виховання громади на кращих національних традиціях.    
Завданнями даного проекту є: 
· популяризація історичної та культурної спадщини міста; 

· придбання мобільної сцени з музичним та світловим обладнанням, покращення технічної забезпеченості для організації фестивалів, конкурсів, свят та інших культурних та спортивно-масових заходів;

· залучення молодіжних громадських організацій до активної співпраці;

·  виховання молоді на кращих традиціях українського народу;

· залучення широких кіл громадськості до участі у самодіяльності, мистецьких конкурсах, культурних заходах;

- створення привабливого іміджу міста, як центру фестивалів, туризму та відпочинку;
· створення туристичного кластеру навколо культурних та історичних цінностей Каховщини;
- вихід з конкурентноспроможним туристичним продуктом на туристичний ринок України.
 4.2.3. Технологія досягнення цілей

Методи реалізації проекту:
Реалізація проекту буде здійснюватись шляхом:

- фінансових механізмів – об’єднання фінансових ресурсів міського бюджету, фонду Конкурсу, громадських організацій та об′єднань; 

- майнових механізмів – покращення матеріальної забезпеченості  та технічної оснащеності органу місцевого самоврядування, розвиток інфраструктури, ефективне використання комунального майна для виконання власних та делегованих повноважень;

- економічних механізмів - формування комфортного місцевого середовища та привабливого іміджу міста з метою розвитку туризму та залучення інвестицій для забезпечення сталого місцевого економічного розвитку;

-  правових  механізмів – розробка місцевих нормативно-правових актів (положень, угод тощо), їх  розгляд та затвердження міською радою; у разі необхідності - здійснення регуляторних  процедур;


- управлінських механізмів – підвищення ефективності управління ресурсами та майном територіальної громади, підтримка та промоція місцевих творчих ініціатив, залучення до співпраці широких кіл громадськості, Ради підприємців та Ради керівників; застосування інформаційних та комунікативних технологій.

Опис заходів проекту:
     І етап – Планування фестивальної діяльності, культурно-розважальних   та масових заходів 
1. Створення координаційної ради з реалізації проекту.
2. Планування проведення культурно-мистецьких заходів на поточний рік з врахуванням нових технічних можливостей. 

3. Запровадження (розробка сценаріїв та формату) нових святкових заходів: святкування Масляної, відродження традиційного Каховського ярмарку, Купальського свята тощо.
4. Залучення широких верств населення, молодіжних, аматорських та народних колективів до участі в міських заходах. Залучення молодіжних організацій та гуртів для організації молодіжних свят з використанням мобільної сцени та нових технічних можливостей. 
5. Реклама та анонс міських заходів в пресі, на офіційному сайті міста.

6. Здійснення ревізії комунальних інженерних мереж та потужностей в місцях підключення мобільної сцени. Підготовка майданчиків для встановлення сцени.
7. Проведення широкої рекламно-інформаційної кампанії в засобах масової інформації щодо реалізації проекту.
8. Організаційна робота по підготовці та проведенню фестивалів, конкурсів та масових заходів у відповідності з річним планом заходів.
9. Проведення міського фінального гала-концерту фестивалю-конкурсу «Каховка має талант». Визначення переможців та номінантів.

10.  Проведення рекламної акції: вручення сертифікату переможцям на право   виступу на мобільній міській сцені на День міста.

ІІ етап –  Придбання мобільної сцени, звукового та освітлювального обладнання
11.  Визначення балансоутримувача майна (мобільної сцени та технічного обладання).  

12.  Придбання мобільної сцени. Доставка сцени та проведення показових робіт по встановленню сцени з метою навчання персоналу. 

13.  Придбання музичного та освітлювального обладнання для мобільної сцени. 

14.  Розробка Положення про оренду мобільної сцени (на той час, коли вона не задіяна в міських заходах).

15.  Підготовка та проведення святкових заходів до Дня міста. 

16.  Розробка сценарію урочистого «відкриття» власної сцени на Набережній міста. 


ІІІ етап –  Моніторинг та презентація результатів проекту

17.  Виготовлення презентаційних матеріалів (календарів, мультимедійної презентації «Каховка фестивальна») за результатами реалізації проекту з метою реклами та промоції міста.

18.  Здійснення моніторингу виконання заходів проекту, аналіз ефективності впровадження проекту за визначеними критеріями. Оприлюднення результатів проекту.
19.  Проведення підсумкового семінару з питання реалізації проекту за участю підприємств-партнерів, організацій, установ, представників ЗМІ.
20.  Висвітлення результатів реалізації проекту в ЗМІ, презентація на громадських слуханнях. 

Ступінь готовності до реалізації проекту
Активну роботу по створенню іміджу міста та його промоції Каховська міська рада розпочала з 2007 року, в рамках реалізації Стратегічного плану підвищення конкурентноздатності міста Каховки. За цей час реалізовано 3 цільових проекти з відновлення інфраструктури туризму та відпочинку, створено умови для комфортного відпочинку жителів та гостей міста: впорядковано Набережну, відновлено фонтани та паркове освітлення, обладнано спортивні та дитячі майданчики, відновлено ряд історичних традицій: урочисті проводи до лав Збройних Сил України, посвята в Козачата, військово-спортивні ігри тощо. 

Розроблено 15 туристичних маршрутів по місту та по Херсонській області,  підготовлені турагенти та екскурсоводи. Започатковано 12 нових музичних конкурсів та мистецьких фестивалів. Найвідоміші з них: міжнародний мотофестиваль «Тачанка», регіональний фестиваль «Танцювальні сезони»; всеукраїнський фестиваль народного танцю «Верховинця степова криниця», обласний конкурс духових оркестрів «Сурми грають над Дніпром», музичний фестиваль молодих виконавців «Каховка запрошує».  


Процедури внутрішнього моніторингу результатів:
· кількість проведених культурно-масових заходів;
· кількість творчих колективів та учасників;
· моніторинг участі громади в культурно-масових заходах;
· аналіз бюджетних витрат та  додатково залучених коштів;

- аналіз наповнюваності готелів, моніторинг кількості проведених екскурсій туристичною агенцією та приватними туристичними фірмами;

- моніторинг громадської думки про рівень організації.

Розподіл функцій організацій-партнерів у реалізації проекту:

Каховська міська рада виконує такі функції:

-  здійснює часткове фінансування проекту;

-  приймає майно у комунальну власність та визначає балансоутримувача;

- організовує нормативно-правове забезпечення проекту; 
-  здійснює роботу щодо організації по залученню громадських  організацій, підприємців, громадськості до участі у проекті;

- висвітлює в засобах масової інформації хід реалізації проекту та досягнення результатів;

-  здійснює координацію та зв’язок між учасниками проекту.

Відділ культури і туризму Каховської міської ради:

· здійснює заходи по організації та проведенню культурно-масових заходів з використанням нових технічних можливостей;

· забезпечує технічну підтримку проекту;

· організовує залучення народних, аматорських та самодіяльних колективів до активної участі в організації культурного дозвіллі громади;

· здійснює придбання мобільної сцени та технічного обладнання, здійснює подальшу експлуатацію мобільної сцени.

Міська Громадська рада:

· представляє інтереси громадських організацій у проекті;

· здійснює координацію та зв’язок з громадськими організаціями;

· здійснює організаційні заходи щодо залучення громадських організацій до реалізації заходів проекту;

· сприяє залученню молодіжних організацій до розробки сценаріїв та впровадженню молодіжних ініціатив;
- приймає участь в інформаційних зустрічах з населенням, інших організаційних заходах.


Команда (професійні групи), що буде здійснювати проект:

Безпосередньо вести проект буде координаційна група з 3 чоловік, які будуть головними координаторами всього процесу і матимуть можливість залучати необхідних спеціалістів для забезпечення робочого процесу та оперативного вирішення проблемних питань:

1. Керівник проекту (голова координаційної ради) – заступник міського голови з питань діяльності виконавчих органів ради, який опікується питаннями культури; здійснюватиме координацію усіх напрямків підготовки проекту, забезпечуватиме реалізацію основних етапів проекту, залучення додаткових коштів на втілення проекту та зацікавлених сторін, здійснюватиме стратегічну оцінку результатів, погоджуватиме проектну документацію.

2. Заступник голови координаційної групи – начальник відділу культури і туризму; відповідальний за технічну сторону проекту; здійснюватиме оперативне керівництво проектом, контроль за виконанням плану реалізації заходів проекту в його креативній частині (організація святкових заходів, фестивалів, Дня міста), оцінку оперативних результатів за проектом, висвітлення ходу реалізації проекту в засобах масової інформації.

3. Головний бухгалтер – складання фінансових звітів та бухгалтерської документації, контроль за виділенням та використанням коштів, призначених на реалізацію проекту, облік та зберігання бухгалтерської документації по проекту.

4.2.4. Тривалість і план  реалізації заходів проекту
Тривалість проекту складатиме 9 місяців.

	Тривалість

заходу

(по етапах)
	
	Джерела фінансування

(видатки поточні/капітальні),  тис.грн.

	
	
	Фонд Конкурсу
	Міський бюджет
	Організації -

 партнери

	1 етап
	Планування фестивалів, культурно-розважальних масових заходів
	
	
	

	місяць 1
	Реалізація заходу № 1.
	-
	-
	-

	місяць 1 -

місяць 3
	Реалізація заходу № 2. 
	-
	
	-

	місяць 1-

місяць 3
	Реалізація заходу № 3. 
	-
	-
	-

	місяць 2
	Реалізація заходу  № 4. 
	-
	-
	-

	місяць 2
	Реалізація заходу 5. 
	-
	-
	-

	місяць 2  
	Виконання заходу № 6. 
	-
	-
	-

	місяць 2 –

місяць 3
	Реалізація заходу №7. Оплата рекламно-інформаційних послуг
	-
	5,0
	-

	місяць 2 –

місяць 3
	Реалізація заходу № 8. Підготовка заходу № 9. Придбання призів, грамот, м’якого інвентарю
	-
	30,0
	-

	місяць 3
	Реалізація заходу № 9, № 10. 
	-
	-
	-

	ІІ етап
	Придбання мобільної сцени, звукового та освітлювального обладнання
	
	
	

	місяць 4 
	Реалізація заходу № 11.  
	-
	-
	-

	місяць 4
	Реалізація заходу № 12. Придбання мобільної сцени
	123,8
	-
	-

	місяць 4
	Реалізація заходу № 13. Придбання освітлювального та звукового обладнання для мобільної сцени
	50,4
	170,2
	-

	місяць 5 
	Реалізація заходу № 14. 
	-
	-
	-

	місяць 5 – 

місяць 6
	Реалізація заходів № 15, № 16. Поточні видатки на підготовку Дня міста та фестивалів «Таврійські ігри»,  «Тачанка»
	-
	20,0
	10,0

	ІІІ етап
	Моніторинг та презентація результатів проекту
	
	
	

	місяць 7 


	Реалізація заходу № 17. Оплата робіт по виготовленню презентаційних та рекламних матеріалів
	23,0
	-
	-

	місяць 8
	Проведення заходу № 18. 
	
	
	-

	місяць 8
	Реалізація заходу № 19. Видатки на організаційне забезпечення проекту
	2,8
	-
	-

	місяць 9
	Реалізація заходу № 20.  Оплата послуг з інформаційного забезпечення
	-
	5,0
	-


4.2.5. Очікувані результати проекту


Короткотривалі наслідки реалізації проекту:  
· Покращено умови організації фестивалів, усунуто залежність від орендодавців мобільної сцени та обладнання.

· Підвищено рівень та статус фестивалів та свят.

· Покращено інфраструктуру та матеріально-технічне забезпечення місцевої громади.

· Активізовано творчий потенціал та зацікавленість молоді.
· Створено умови для виховання творчої особистості.
· Покращено умови для культурного відпочинку мешканців та гостей міста.

Перспективні наслідки реалізації проекту:

· Реалізація одного з пріоритетних напрямів (стратегічних цілей) Стратегічного плану підвищення конкурентноздатності міста Каховки: підвищення туристичної привабливості через розвиток фестивальної діяльності.

· Створення іміджу Каховки у відповідності до стратегічного бачення: «Каховка – легендарне таврійське місто на Чумацькому шляху, з розвиненою економікою, високим рівнем життя, екологічно чисте, безпечне, привабливе для інвесторів та молоді». 
· Підвищення рівня довіри, поваги і співпраці між учасниками проекту, що дозволить реалізувати інші спільні проекти через об’єднання зусиль і ресурсів влади та громади.
· Зміцнення іміджу та політичного становища місцевої влади, набуття позитивного досвіду, вдосконалення стилю та норм управлінської поведінки.
· Створення якісного туристичного продукту, підвищення конкурентоспроможності міста та бюджетної забезпеченості.  
Як проект покращить ситуацію для цільових груп:
· Проект дасть можливість забезпечити населення міста (37,4 тис.чол.) якісними умовами для проживання та відпочинку, забезпечить підвищення рівня комфортності та культури відпочинку  для різних категорій населення.

· В результаті реалізації проекту забезпечується зростання потужностей та укріплення матеріально-технічного стану міської інфраструктури відпочинку.
· Для міської влади реалізація проекту – це реалізація очікувань громадян, зміцнення довіри до влади, укріплення діалогу та порозуміння з громадою та її органами самоорганізації.
· Для туристів та гостей міста забезпечується підвищення рівня туристичного продукту. 
Мультиплікаційний ефект:

Формування іміджу міста як привабливого та комфортного для туризму та інвестицій сприятиме залученню інвестиційних надходжень в економіку міста. Розвиток фестивального руху сприятиме розвитку туризму, що створить нові можливості для розвитку малого та середнього бізнесу в обслуговуючих галузях (сфера послуг, торгівля, транспортні послуги), сприятиме створенню додаткових робочих місць. Збільшення кількості робочих місць забезпечує розширення податкової бази та, відповідно, підвищує рівень бюджетної забезпеченості та економічної спроможності  міської громади. 

Не менш важливий соціальний аспект проекту – формування культурних та моральних якостей особистості в міському середовищі. Реалізація проекту створить умови для підвищення загального рівня свідомості та культури, відродження кращих національних традицій.   

Сталість результатів проекту:

Фінансова сталість проекту забезпечується за рахунок коштів міського бюджету, що виділяються на проведення культурно-мистецьких заходів. Придбання сцени окупиться протягом двох років. Окрім того, очікується отримувати додаткові надходження коштів від надання сцени в оренду на час, коли вона не задіяна в міських заходах. 

Інституційна сталість проекту буде забезпечена шляхом подальшого розвитку фестивального руху в місті на більш якісному технічному рівні. „Власником” результатів проекту є міська громада, інтереси якої представляє міська рада, і яка зацікавлена у збереженні досягнутих результатів та у подальшому розвитку фестивального руху, туризму та покращенні іміджу міста як важливих умов для успішного розвитку громади. 

Інституційна сталість забезпечується також шляхом залучення до активної співпраці громадськості: молодіжних та громадських організацій, творчих колективів

Політична сталість закріплюється Стратегічним планом підвищення конкурентоспроможності Таврійського об′єднання територіальних громад, який визначає розвиток туризму та фестивального руху одним з основних пріоритетів для підвищення конкурентноздатності міста та передбачає конкретні заходи щодо системного розвитку індустрії відпочинку і розваг.

















Додаток 1

5. БЮДЖЕТ ПРОЕКТУ       

Форма 1

ЗАГАЛЬНИЙ БЮДЖЕТ ПРОЕКТУ

	Найменування заходів, що здійснюються за проектом;
перелік та найменування видатків
	Загальна
вартість,

(тис.грн.)
	Джерела фінансування

	
	
	Фонд Конкурсу
	Учасник 
Конкурсу
	Організації – партнери

	1. Придбання мобільної сцени, освітлювального та звукового обладнання
	344,4
	174,2
	170,2
	-

	1.1. Придбання мобільної збірно-розбірної сцени (дзеркало сцени 10 х 8 м)
	123,8
	123,8
	-
	-

	1.2. Придбання звукового обладнання для сцени
	160,6
	50,4
	110,2
	-

	у тому числі: 
	
	
	
	

	-  мікшерний пульт 24 канала: 18 Mic/Line + 4 Mic/Stereo-Line Inputs,  4 AUX підгрупи, два    24 bit стереоефект процесора, два графічних еквалайзери

Dynacord CMS 2200     
	23,5
	23,5
	-
	-

	- акустична система   BA 15
15" Subwoofer, Neodym, integrated Flyware, including  3  Pins Lacquer
500 W;   2 шт х 13,45 тис.грн. 
	26,9 
	26,9
	-
	-

	- процесор DC 8000 High Resolution 32 Bit 96 kHz, PC Software, RS-485  4-In /8-Out
  
	12,2
	-
	12,2
	-

	- акустична система   BA 18 18" Subwoofer, Neodym
Lacquer, 1.000 W;

2 шт. х 12,2 грн.
	24,4
	-
	24,4
	-

	- монітор сценічний   VS 15 M  15" / 1,4" 2 Way Monitor/Fullrange, Ancra Tracks 
     Lacquer 400 W;     2  шт. х 7,35 тис. грн. 
	14,7
	-
	14,7
	-

	- акустична система    BA 6
"2 x 6,5"" / 1 x 1"" 2 Way Mid/Hi Line Array Cabinet, 

 integrated Flyware, including 3 Pins"Lacquer 300 W;       2 шт. х 12,2 тис. грн.
	24,4
	-
	24,4
	-

	- посилювач потужності   DXP 3600  Switchmode Power Amplifier, PFC2 x 2.300 W @ 4 Ohm
2 HE, 1 шт
	22,0 
	-
	22,0
	-

	- мультикор  Proel EBN3208, 1 шт                   
	12,5
	-
	12,6
	-

	1.3. Придбання освітлювального обладнання для сцени
	60,0
	-
	60,0
	-

	у тому числі: 
	
	
	
	

	- світлодіодний прожектор LED PAR 64 108W , 10 шт х 4,9 тис.грн
	49,0
	-
	49,0
	-

	- світловий пульт EUROLAITE DMX operator 192 channels, 1 шт 
	1,3
	-
	1,3
	-

	- стійка світлова  EUROLAITE А 1 lighting stand, 2 шт
	1,0
	-
	1,0
	-

	- кабель  Shultz MK6 симетричний, 100 м
	0,8
	-
	0,8
	-

	- роз’єм Shultz XRL F, 11 шт х 23,0 
	0,3
	-
	0,3
	-

	- роз’єм   Shultz XRL M, 11 шт х 23,0 
	0,3
	-
	0,3
	-

	- катушка з сітьовим кабелем 1,5 см ² 30 м
	0,9
	-
	0,9
	-

	- прожектор слідкуючий ПРОМІНЬ 575, 1 шт
	3,6 
	-
	3,6
	-

	- лампа OMNILUX OMI 57595V/ 575 W Sfc-10 400h, 1 шт
	0,5
	-
	0,5
	-

	- штатив для прожектора EVROLITE STV-20, 1 шт
	0,6
	-
	0,6
	-

	-  фільтр сітьовий з кабелем
	0,1
	-
	0,1
	-

	- EUROLAITE DMX Superstrobe 2700, 1 шт
	1,6
	-
	1,6
	-

	2. Підготовка та проведення фестивалів, свят та масових заходів у новому форматі
	60,0
	-
	50,0
	10,0

	- організаційні витрати на проведення  фестивалів та  міських культурно-масових заходів
	60,0
	-
	50,0
	10,0

	3. Інформаційне супроводження реалізації проекту
	33,0
	23,0
	10,0
	-

	3.1.  Розміщення статей та інформаційних матеріалів у засобах масової інформації
	10,0
	-
	10,0
	-

	3.2. Рекламна кампанія
	23,0
	23,0
	-
	-

	- розробка та виготовлення рекламної продукції (презентаційних календарів «Каховка фестивальна»),       400 шт  х 50 грн = 20000 грн
	20,0
	20,0
	
	

	- створення рекламного продукту: виготовлення мультимедійного фільму  для демонстрації на громадських заходах 
	3,0
	3,0
	-
	-

	7. Заходи з організаційного забезпечення проекту
	2,8
	2,8
	-
	-

	 - офісні витрати та обладнання
	2,0
	2,0
	-
	-

	- видатки на відрядження
	0,8
	0,8
	-
	-

	Разом:
	440,2
	200,0
	230,2
	10,0


ФОРМА 2.

РОЗКЛАД БЮДЖЕТУ ЗА СТАТТЯМИ ВИДАТКІВ 

                                                                                









 (тис.грн.)

	Статті видатків
	Загальна сума
	Джерела фінансування

	
	
	Державний
бюджет
	Рада-
переможець
	Організація
– партнер

	
	
	тис. грн.
	%
	тис. грн.
	%
	тис. грн.
	%

	1. 
	2. 
	3. 
	4. 
	5. 
	6. 
	7. 
	8. 

	1. Видатки споживання:
	95,8
	25,8
	27%
	60,0
	63%
	10,0
	10%

	1.1 Окремі заходи по реалізації державних (регіональних) програм, не віднесені до заходів розвитку
	93,0
	23,0
	25 %
	60,0
	64%
	10,0
	11 %

	1.1.1. Оплата послуг з організації і проведення заходів безпосередньо радами-переможцями:
	60,0
	-
	-
	50,0
	83 %
	10,0
	17%

	- видатки на організаційне забезпечення (придбання грамот, сувенірів, м’якого інвентарю, ін.) для проведення  фестивалів, культурно-масових заходів  (Масляної, Купальського свята, Каховського ярмарку, «Таврійських ігор» та ін.)   з використанням сучасних технічних можливостей (1131, 1133)  
	60,0
	-
	-
	50,0
	83%
	10,0
	17%

	1.1.2. Оплата послуг з інформаційного забезпечення заходів проекту (ЗМІ, телебачення, друкування, реклама)
	33,0
	23,0
	70%
	10,0
	30%
	-
	-

	- розміщення та друкування інформаційних матеріалів,  інтерв’ю, фотоматеріалів у газеті „Каховська зоря” (1134)
	10,0
	-
	-
	10,0
	100%
	-
	-

	- розробка та виготовлення рекламної продукції – презентаційних календарів «Каховка фестивальна»,  (1134)

400 грн х 50 шт = 20000 грн
	20,0 
	20,0
	100 %
	-
	-
	-
	-

	- виготовлення рекламного мультимедійного продукту (відеофільму) «Каховка фестивальна» (1134)
	3,0
	3,0
	100 %
	-
	-
	-
	-

	1.2. Оплата послуг з організаційного забезпечення проекту:
	2,8
	2,8
	-
	-
	-
	-
	-

	- офісні витрати та обладнання (1131)
	2,0
	2,0
	100%
	-
	-
	-
	-

	- видатки на відрядження (1140)
	0,8
	0,8
	100%
	-
	-
	-
	-

	2. Видатки розвитку 
	344,4
	174,2
	51%
	170,2
	49%
	-
	-

	2.1. Придбання обладнання і предметів довгострокового користування (2110)
	344,4
	174,2
	51%
	170,2
	49%
	-
	-

	2.1.1. Придбання мобільної збірно-розбірної сцени  (2110)
	123,8
	123,8
	-
	-
	-
	-
	-

	2.1.2. Придбання звукового обладнання для сцени (2110) 
	160,6
	50,4
	31%
	110,2 
	69%
	-
	-

	у тому числі: 
	
	
	
	
	
	
	

	-  мікшерний пульт 24 канала: 18 Mic/Line + 4 Mic/Stereo-Line Inputs,  4 AUX підгрупи, два    24 bit стереоефект процесора, два графічних еквалайзери

Dynacord CMS 2200     
	23,5
	23,5
	100%
	-
	-
	-
	-

	- акустична система   BA 15
15" Subwoofer, Neodym, integrated Flyware, including  3  Pins Lacquer
500 W;   2 шт х 13,45 тис.грн. 
	26,9 
	26,9
	100%
	-
	-
	-
	-

	- процесор DC 8000 High Resolution 32 Bit 96 kHz, PC Software, RS-485  4-In /8-Out
  
	12,2
	-
	-
	12,2
	100%
	-
	-

	- акустична система   BA 18 18" Subwoofer, Neodym
Lacquer, 1.000 W;

2 шт. х 12,2 грн.
	24,4
	-
	-
	24,4
	100%
	-
	-

	- монітор сценічний   VS 15 M  15" / 1,4" 2 Way Monitor/Fullrange, Ancra Tracks 
     Lacquer 400 W;     2  шт. х 7,35 тис. грн. 
	14,7
	-
	-
	14,7
	100%
	-
	-

	- акустична система    BA 6
"2 x 6,5"" / 1 x 1"" 2 Way Mid/Hi Line Array Cabinet, 

 integrated Flyware, including 3 Pins"Lacquer 300 W;       2 шт. х 12,2 тис. грн.
	24,4
	-
	-
	24,4
	100%
	-
	-

	- посилювач потужності   DXP 3600  Switchmode Power Amplifier, PFC2 x 2.300 W @ 4 Ohm
2 HE, 1 шт
	22,0 
	-
	-
	22,0
	100%
	-
	-

	- мультикор  Proel EBN3208, 1 шт                   
	12,5
	-
	-
	12,5
	100%
	-
	-

	2.1.3. Придбання освітлювального обладнання для сцени,   (2110) 
	60,0
	-
	-
	60,0
	100%
	-
	-

	у  тому числі:
	
	
	
	
	
	
	

	- світлодіодні прожектори LED PAR 64 108W , 

10 шт х 4,9 тис.грн 
	49,0
	-
	-
	49,0
	100%
	-
	-

	- світловий пульт та комплектуючі 
	11,0
	-
	-
	11,0
	100%
	-
	-

	Разом: 


	440,2
	200,0
	45%
	230,2
	52%
	10,0
	3%


        Додаток 2

Очікувані джерела фінансування

	Джерела фінансування


	Сума  

 (тис. грн.)
	Частка в % від 
всієї  суми

	Фінансування  з боку учасника Конкурсу (місцевого бюджету)


	230,2
	52 %

	Фінансування з фонду Конкурсу 
(державного бюджету)


	200,0
	45 %

	Фінансування з боку організацій-партнерів
	10,0
	3 %

	 СУКУПНЕ ФІНАНСУВАННЯ


	440,2
	100 %


