                                                                                                                     Проект рішення

Про затвердження правил розміщення

зовнішньої реклами на території 

Каховської міської територіальної громади


З метою координації заходів по впорядкуванню розміщення рекламних засобів на території Каховської міської територіальної громади,   на виконання  Закону України «Про рекламу”, Закону України “Про місцеве самоврядування”, Закону України “Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності”, постанови Кабінету Міністрів України №2067 від 29.12.2003р. “Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами” та іншими законодавчими актами, що регулюють питання розміщення зовнішньої реклами, Каховська міська територіальна громада
ВИРІШИЛА:


1. Встановити на території Каховської міської територіальної громади єдині правила розміщення рекламних засобів.

 
2. Затвердити правила розміщення зовнішньої реклами на території 

Каховської міської територіальної громади, що додаються.


3. Відділу містобудування та архітектури (Джепарова С.Р.) забезпечити оприлюднення даного рішення на офіційному веб-сайті Каховської міської територіальної громади.


4. Визнати таким, що  втратило чинність рішення сесії Каховської міської ради від 31.10.2013 року №873/46 «Оновлена редакція Правил розміщення зовнішньої реклами в місті Каховці».


5. Рішення набирає чинності з …...........  2021     року.  

6. Контроль за виконанням рішення покласти на постійну депутатську комісію з питань земельних відносин, природокористування, планування території, будівництва, архітектури та благоустрою (Гончарова Т.С.).
Міський голова                                                                                   Віталій НЕМЕРЕЦЬ                              
ЗАТВЕРДЖЕНО

рішення сесії  Каховської міської ради

__________№           
П Р А В И Л А 

розміщення зовнішньої реклами на території 
Каховської міської територіальної громади Херсонської області 
1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ
1.1. Правила розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади (далі-Правила) розроблені на підставі Закону України "Про рекламу", Закону України "Про місцеве самоврядування в Україні", Закону України "Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності", постанови Кабінету Міністрів України № 2067 від 29.12.2003р. "Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами" та іншими законодавчими актами, які регулюють питання розміщення зовнішньої реклами.

1.2. Дія Правил поширюється на всі підприємства, установи та організації, незалежно від форми власності та відомчої належності, а також на фізичних осіб-підприємців, які здійснюють діяльність у сфері розміщення об'єктів зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади та на об'єктах  комунальної власності міської територіальної громади та є обов'язковими для їх виконання.

1.3. Правила визначають порядок надання дозволів на розміщення об'єктів зовнішньої реклами, їх переоформлення та скасування, визначають вимоги щодо технічного стану рекламних засобів, їх установки, експлуатації та демонтажу, а також органи, що здійснюють контроль за дотриманням цих Правил.

2. ВИЗНАЧЕННЯ ТЕРМІНІВ
2.1. У Правилах, згідно з законодавством про рекламу, наведені нижче терміни вживаються в такому значенні:
алея - дорога в парку, саду, сквері, лісопарку, на бульварі, обсаджена, як правило, з обох боків деревами та чагарниками;
виконавчий орган ради - виконавчий комітет сільської (сільський голова), селищної, міської ради, Київська та Севастопольська міськдержадміністрації;
дозвіл - документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого органу сільської, селищної, міської ради, який дає право на розміщення зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці;
зовнішня реклама - реклама, що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях - рекламоносіях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг;
місце розташування рекламного засобу - площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості у межах населеного пункту, що надається розповсюджувачу зовнішньої реклами в тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою);
пішохідна доріжка - елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її межах чи поза нею і позначений дорожнім знаком;
проєктна документація об'єкта зовнішньої реклами - документація, яка містить ескіз з конструктивним рішенням рекламного засобу (технічні, інноваційні, архітектурно-естетичні вирішення рекламного засобу, розміри рекламного  засобу), топогеодезичну зйомку місця, де планується встановити об'єкт зовнішньої реклами з відповідною прив'язкою та фотографічний знімок до його розташування;
прихована реклама - інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій;
реклама - інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару;
рекламні засоби - засоби, що використовуються для доведення реклами до її споживача;
розповсюджувач реклами - особа, яка здійснює розповсюдження реклами;
соціальна реклама -  інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку;
спеціальні конструкції - тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні та неназемні (повітряні), плоскі та об'ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі тощо), які використовуються для розміщення реклами;
вивіска чи табличка - елемент на будинку, будівлі або споруді з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать такій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи), час роботи, що розміщений на зовнішній поверхні будинку, будівлі або споруди не вище першого поверху або на поверсі, де розташовується власне чи надане у користування особі приміщення (крім, випадків, коли суб’єкту господарювання належить на праві власності або користування вся будівля або споруда), біля входу у таке приміщення, який не є рекламою. 

2.2. Інші терміни застосовуються у значенні, наведеному у Законі України "Про рекламу" та Типових правилах розміщення зовнішньої реклами, затверджених постановою Кабінету Міністрів України від 29 грудня 2003 року №2067.
3. РОБОЧИЙ ОРГАН
3.1. Регулювання діяльності по розміщенню зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади, а також на об'єктах комунальної власності здійснюється відділом містобудування та архітектури Каховської міської ради – робочий орган.

3.2. До повноважень робочого органу належать:

- розгляд заяв розповсюджувачів зовнішньої реклами на надання дозволу, внесення змін у дозвіл, переоформлення дозволу та продовження строку його дії;
- надання у разі потреби розповсюджувачам зовнішньої реклами архітектурно-планувальних завдань на опрацювання проектно-технічної документації для розташування інноваційних рекламних засобів;
- прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установленні такого пріоритету;

- підготовка проекту рішення виконавчого органу ради щодо надання дозволу (у тому числі погодження з органами та особами, зазначеними у  цих Правилах) або про відмову у його наданні;

- видача дозволу на підставі рішення виконавчого органу ради;

- ведення інформаційного банку даних місць розташування рекламних засобів, плану їх розміщення та надання в установленому порядку інформації для оновлення даних містобудівного кадастру населених пунктів;

- здійснення огляду рекламних засобів та місць їх розміщення відповідно до виданих у встановленому порядку дозволів;

- організація інвентаризації рекламних засобів, в разі необхідності, надання пропозицій щодо демонтажу рекламних засобів.

3.3. Робочий орган не може виступати заявником на розміщення рекламних засобів та одержувати у встановленому порядку дозвіл.
3.4. Робочий орган здійснює інші повноваження відповідно до законодавства.
4. ПОРЯДОК РОЗМІЩЕННЯ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ
4.1. Розміщення об'єктів зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади та на об'єктах комунальної власності Каховської міської територіальної громади проводиться виключно за дозволами, що видаються робочим органом на підставі рішень виконавчого комітету Каховської міської ради.
4.2.  Відповідно до статті 7 Закону України "Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності" для одержання дозволу заявник подає державному адміністратору Центра надання адміністративних послуг Каховської міської ради заяву встановленого зразка (додаток № 1), до якої додається проектна документація об'єкта зовнішньої реклами (у двох примірниках), а саме:

- документація, яка містить ескіз з конструктивним рішенням рекламного засобу (технічні, інноваційні, архітектурно-естетичні вирішення рекламного засобу, розміри рекламного  засобу);

- топогеодезичну зйомку місця, де планується встановити об'єкт зовнішньої реклами з відповідною прив'язкою;

- фотографічний знімок до його розташування;

- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як юридичної особи або фізичної особи-підприємця.

4.3.  За наявності документів, передбачених пунктом 4.2 розділу 4 цих Правил, відомості про заяву у той же день вносяться робочим органом до внутрішнього реєстру заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами (журналу), який ведеться у довільній формі.
Робочий орган протягом двох робочих днів з дня реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, на предмет надання на заявлене місце,  зареєстрованого в установленому порядку дозволу за формою згідно з додатком 2.
У разі прийняття рішення про відмову у видачі дозволу, робочий орган надсилає заявникові вмотивовану відповідь із зазначенням підстав, передбачених законом.
Строк видачі дозволу або надання письмового повідомлення про відмову у його видачі становить 10 робочих днів.

4.4. Протягом строку, зазначеного в пункті 4.3 розділу 4, заявник оформлює та узгоджує два примірника дозволів та  подає їх робочому органу.

4.5. Дозвіл погоджується з власником  місця розташування рекламного засобу (або уповноваженим ним органом, або балансоутримувачем) та відділом містобудування та архітектури Каховської міської ради.

На вимогу робочого органу дозвіл погоджується з:

- утримувачами інженерних комунікацій (у разі розміщення рекламного засобу у межах охоронних зон цих комунікацій);

- Мінкультури - у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках національного значення, в межах зон охорони цих пам’яток, історичних ареалів населених місць;

- Укравтодором або власниками автомобільних доріг та Національною поліцією, (у разі розміщення зовнішньої реклами у межах смуги відведення автомобільних доріг);

- відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об'єктів природно-заповідного фонду (у разі розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури, в межах зон охорони таких пам'яток і в межах об'єктів природно-заповідного фонду).


Перелік органів та осіб, з якими погоджується видача дозволу, є вичерпним.

4.6.  Робочий орган протягом не більш як двох робочих днів з дати одержання від заявника погоджених дозволів, подає виконавчому органу ради пропозиції та проект відповідного рішення.

4.7. У разі прийняття виконавчим комітетом Каховської міської ради рішення  про надання  дозволу на розміщення рекламного засобу, керівник робочого органу підписує обидва примірника дозволу, скріплює їх печаткою та передає один примірник державному адміністратору  для видачі заявникові. Другий примірник залишається робочому органу для обліку та контролю. Видача дозволу фіксується в журналі реєстрації робочого органу.

4.8. Після отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади або на об'єктах комунальної власності на території Каховської міської територіальної громади,  заявник протягом трьох робочих днів укладає з виконавчим комітетом Каховської міської ради договір про тимчасове користування даним місцем на термін визначений дозволом (додаток 3).
4.9. Робочий орган протягом десяти днів з дати реєстрації дозволу надає органам державної податкової служби інформацію про розповсюджувачів зовнішньої реклами, яким надано дозвіл.

4.10. У наданні дозволу може бути відмовлено у разі, коли:

- оформлення поданих документів не відповідає встановленим вимогам;

- у поданих документах виявлені неправдиві відомості;

- рекламний засіб встановлено до подачі документів на отримання дозволу.


Перелік підстав для відмови у наданні дозволу  є вичерпним.


Рішення про відмову у наданні дозволу може бути оскаржене в порядку, встановленому законодавством.

4.11.  Дозвіл надається строком на п'ять років, якщо менший строк не зазначено у заяві.

4.12. Виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення зовнішньої реклами та виконання робіт, пов'язаних з розташуванням рекламного засобу.

4.13. Після розташування рекламного засобу, розповсюджувач зовнішньої реклами у п'ятиденний строк зобов'язаний подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів).

4.14. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламного засобу, робочий орган у семиденний строк письмово повідомляє про це розповсюджувача зовнішньої реклами.

У десятиденний строк з початку зміни містобудівної ситуації, реконструкції, ремонту, будівництва робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. 

У разі досягнення згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу вносяться зміни у дозвіл.
Відшкодування витрат, пов'язаних з демонтажем та монтажем рекламного засобу на новому місці, здійснюється відповідно до договору з власником місця розташування рекламного засобу.
Плата за надання робочим органом послуг, пов'язаних із зміною місця розташування рекламного засобу, не справляється. Строк дії дозволу продовжується на час, необхідний для вирішення питання про надання рівноцінного місця. 

Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці.

4.15. Продовження строку дії дозволу:

а) строк дії дозволу продовжується на підставі заяви, яка подається на ім'я міського голови розповсюджувачем зовнішньої реклами не пізніше ніж за один місяць до закінчення строку дії дозволу, до заяви додаються оригінал дозволу розповсюджувача реклами та довідка з відділу економіки, комунального майна та землі про відсутність заборгованості по сплаті за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу;

б) продовження строку дії дозволу фіксується у журналі реєстрації з занесенням відповідних змін у дозвіл;

в) у продовженні дії дозволу може бути відмовлено, якщо:

- заявник має систематичну заборгованість з оплати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу за чинним договором;

- заявником систематично порушуються норми даних Правил, Правил благоустрою на території в Каховської міської територіальної громади, чинне законодавство України про рекламу та умови договору про тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу;

г) робочий орган розглядає та приймає відповідне рішення  про продовження строку дії дозволу або, за наявності підстав, викладених у даних Правилах – про відмову в його продовженні.


Продовження строку дії дозволу (відмова у його продовженні) фіксується в журналі реєстрації заяв та дозволів, із внесенням відповідних змін до дозволу, які підписуються керівником робочого органу та скріплюються його печаткою.


Перший примірник дозволу видається робочим органом заявникові, а другий залишається робочому органу для обліку та контролю.


 У разі прийняття рішення про відмову у продовженні строку дії дозволу, робочий орган направляє заявнику лист із зазначенням причини відмови та робить відповідний запис у журналі реєстрації заяв та дозволів.

4.16. Переоформлення дозволу:

а) у разі набуття прав власності на рекламний засіб іншою особою дозвіл підлягає переоформленню;

б) особа, яка набула право власності на рекламний засіб, протягом одного місяця з дня набуття права власності на рекламний засіб звертається до державного адміністратора із заявою про переоформлення дозволу. 

До заяви додаються:

- документ, який посвідчує право власності на рекламний засіб;

- оригінал чинного дозволу;

- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як юридичної особи, або фізичної особи-підприємця;

- довідка з відділу економіки, комунального майна та землі стосовно відсутності заборгованості за користування місцем розташування даного рекламного засобу.


Державний адміністратор протягом одного робочого дня передає надані заявником документи робочому органу для розгляду;

в) заявнику або попередньому власнику рекламного засобу може бути відмовлено у переоформленні дозволу, якщо він має заборгованість з оплати за чинним договором, за самовільне встановлення рекламного засобу або за систематичні порушення даних Правил;

г) у разі відсутності зауважень до поданих заявником документів робочий орган готує проект рішення виконавчого комітету Каховської міської ради про переоформлення дозволу;

д) після позитивного прийняття рішення, робочий орган вносить відповідні зміни до дозволу;

е) переоформлення дозволу фіксується в журналі реєстрації заяв та дозволів.

4.17. Скасування дозволу:

а) на підставі рішення виконавчого комітету Каховської міської  ради робочим органом дозвіл скасовується до закінчення строку дії:

- за письмовою заявою розповсюджувача зовнішньої реклами, з долученням фотофіксації проведеного ним демонтажу даного рекламного засобу;

- у разі невиконання зобов'язань розповсюджувачем реклами, передбачених договором;

- у разі невикористання місця розташування рекламного засобу безперервно протягом шести місяців або не переоформлення дозволу в установленому порядку;

- при порушенні чинного законодавства України про рекламу;

б) рішення про скасування дозволу фіксується в журналі реєстрації та надсилається робочим органом розповсюджувачу зовнішньої реклами;

в) рішення про скасування дозволу може бути оскаржене в порядку встановленому законодавством.
5. ВИМОГИ ДО ОБ'ЄКТІВ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ.
5.1. Розміщення рекламних засобів на території Каховської міської територіальної громади та на об'єктах комунальної власності Каховської міської територіальної громади здійснюється за наступними принципами:

- розміщуватися з додержанням вимог техніки безпеки, зазначених у даних Правилах;
- розміщуватися із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків;

- освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків;

- фундамент наземної зовнішньої реклами, що виступає над поверхнею землі, може бути декоративно оформлений;

- на опорах наземної зовнішньої реклами, що розміщується вздовж проїжджої частини вулиць і доріг, за вимогою уповноваженого підрозділу Національної поліції наноситься вертикальна дорожня розмітка із світловідбівних матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі;

- нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття;
- у місцях, де проїжджа частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, зовнішня реклама може розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінію;

- розміщення рекламних засобів із погіршенням сприйняття існуючих рекламоносіїв заборонено. Розміщення нових рекламоносіїв здійснювати на відстані не ближче 100 м. один від одного;

- розміщення рекламних засобів повинно здійснюватись з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів міського середовища Каховської міської територіальної громади та з додержанням чинних Правил благоустрою, які діють території Каховської міської територіальної громади;

- рекламні засоби не повинні створювати перешкод для проходу пішоходів, прибирання вулиць і тротуарів, а також візуального сприйняття окремих архітектурних ансамблів;

- розміщення рекламних засобів повинно здійснюватися з дотриманням вимог уніфікації рекламоносіїв у межах однієї вулиці за типом конструкцій, розмірів, висотою від поверхні землі, кутом нахилу площини конструкцій до дороги, тощо;

- після встановлення рекламних засобів необхідно відновити пошкоджене дорожнє покриття, газон чи фасад у тому вигляді, в якому вони перебували до його встановлення, з використанням аналогічних матеріалів та технологій;

- розміщення рекламних засобів на фасадах будівель і споруд повинно здійснюватися з дотриманням структурної побудови фасадів, без пошкодження елементів архітектури;

-  розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури і в межах зон охорони таких пам'яток, в межах об'єктів природно-заповідного фонду дозволяється за погодженням з відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об'єктів природно-заповідного фонду;

- розроблення необхідної технічної документації, монтаж (демонтаж) рекламного засобу здійснюється спеціалізованими підприємствами, установами та організаціями;

- підключення рекламних засобів до існуючих мереж зовнішнього освітлення здійснюється відповідно до вимог, передбачених законодавством;

-  розташування рекламних засобів у межах охоронних зон інженерних комунікацій дозволяється за погодженням з утримувачем зазначених комунікацій;

-  відповідальність за технічний стан рекламних засобів, порушення вимог техніки безпеки під час розташування та експлуатації рекламних засобів несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно із законодавством;
- розташування рекламних засобів на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування дозволяється за погодженням з уповноваженим підрозділом Національної поліції;

- рекламні засоби забезпечуються маркуванням із зазначенням на каркасі рекламного засобу найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, номера його телефону, дати видачі дозволу та строку його дії.


Рекламні засоби типу банерів та брендмауерів, а також інші рекламні засоби на фасадах будинків, що знаходяться на балансі комунальних підприємств території громади, дозволяється розміщувати за умови отримання від їх керівників відповідного письмового погодження. Банерні конструкції повинні кріпитися до будівель і споруд із найменшим пошкодженням їх стін та не створювати вібрації, яка б створила шумові ефекти.

Тимчасові виносні рекламні засоби (виносні щити, штендери) розміщуються за наявності письмового погодження робочого органу та Комунального підприємства "Комунальне транспортне підприємство" (КП "КТП") та тільки під час роботи підприємства (установи, організації тощо), котрі рекламують свої товари (послуги) та встановлюються на пішохідній частині тротуару з забезпеченням вільного пересування  пішоходів. 

Для підприємств (установ, організацій тощо) дозволяється розміщення не більше одного такого рекламного засобу. Інформаційна площина такої конструкції не повинна перевищувати 2 м2  для двох її сторін.

У разі розміщення підприємством (установою, організацією тощо) тимчасового виносного рекламного засобу на ганку біля входу до даного підприємства погодження на розміщення рекламного засобу не оформлюється.

5.2.  Забороняється розташовувати рекламні засоби:
- на пішохідних доріжках та алеях, якщо це перешкоджає вільному руху пішоходів;
- у населених пунктах на висоті менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїжджої частини;

- розташування дахових рекламних засобів забороняється без попередньої технічної експертизи спеціалізованих підприємств, установ та організацій;

-  реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби, не повинна розміщуватися на рекламних засобах ближче ніж за 300 метрів прямої видимості від території дитячих дошкільних закладів, середніх загальноосвітніх шкіл та інших навчальних закладів, в яких навчаються діти віком до 18 років;

- розміщення реклами та/або рекламних засобів на підтримувальних, опорних та інших елементах контактної мережі, на засобах та обладнанні (у тому числі опорах) зовнішнього освітлення забороняється.

5.3 Вимоги до складових елементів та матеріалів рекламних засобів:

- кожен елемент (фундамент, несучий каркас, інформаційне поле, кронштейн, елемент кріплення та ін.) повинен бути складовою цілісного естетичного вигляду рекламного засобу і мати високий  рівень дизайнерських рішень та відповідати вимогам типових конструкцій (додаток 4);

- для забезпечення комфортності пересування людей, безпеки руху та підвищення естетичності територіального середовища, фундаменти наземних рекламних засобів обов'язково повинні бути заглиблені в ґрунті із відновленням твердого покриття, трав'яного покриву та виконанням у повному обсязі інших робіт із відновлення благоустрою території;

- для рекламних засобів типу "білборд" інформаційне поле, на якому тимчасово не розміщено рекламний сюжет, повинно бути заповнене фоновим покриттям світло-блакитного кольору;

- дахові конструкції виготовляються зі застосуванням газоосвітлювальних волоконно-оптичних елементів або із внутрішнім підсвічуванням, у вигляді електронних табло тощо;

- транспоранти-перетяжки (троли) через  вулиці виконуються використанням сучасних матеріалів, на м'якій основі в жорсткому каркасі (тривке полотно, вініл, плівка тощо);

- рекламні засоби повинні мати обов'язкове освітлення у темний час доби.

Підсвічування повинно забезпечувати рівномірне освітлення рекламної площини та читабельність інформації у вечірній та нічний час. Освітлення зовнішньої реклами не повинно освітлювати квартири житлових будинків.

5.4. Вивіски чи таблички:
- повинні розміщуватися без втручання у несучи конструкції, легко демонтуватися, щоб не створювати перешкод під час робіт, пов’язаних з експлуатацією та ремонтом будівель і споруд, на яких вони розміщуються;

- не повинні відтворювати зображення дорожніх знаків;

- не повинні розміщуватися на будинках або спорудах - об’єктах незавершеного будівництва;

- площа поверхні не повинна перевищувати 3 кв. метрів.

Демонтаж вивісок чи табличок, розміщених з порушенням вимог цих Правил, здійснюється у разі:

- припинення юридичної особи або припинення діяльності фізичної особи — підприємця;

- невідповідності розміщення вивіски чи таблички вимогам щодо її розміщення, наданим у визначенні, та архітектурним вимогам, державним нормам, стандартам і правилам, санітарним нормам;

- порушення благоустрою території.
Демонтаж вивісок чи табличок за рахунок здійснюється за рахунок коштів юридичних або фізичних осіб - підприємців, якими вони були встановлені.

5.4. Вимоги щодо дизайну, проектної документації для виготовлення рекламних засобів:

- проектна документація об'єкту зовнішньої реклами повинна містити в собі ескіз з конструктивним рішенням рекламного засобу (креслення рекламного засобу з основними габаритними розмірами, кресленнями фундаментів, даними про застосовані матеріали, технічні, інноваційні та архітектурно-естетичні вирішення рекламного засобу), топогеодезичну зйомку місця, де планується встановити  об'єкт зовнішньої реклами з відповідною прив'язкою, фотографічний знімок до його розташування, а також іншими можливими технічними характеристиками в залежності від форми та складності рекламного засобу;

- на поданій проектній документації необхідно чітко вказати назву організації замовника або фізичну особу-підприємця та дату виконання проекту;

- попередній розгляд ескізних пропозицій рекламних засобів здійснюється керівником робочого органу. Керівником робочого органу  надається пріоритет заявнику, який у своїй проектній документації  використовує високотехнологічні конструкції, які дозволяють демонструвати декілька зображень (призмавіжн, скроллер, світодіодна панель та ін.) а також застосовують багатопозиційні конструкції та на зміну білбордів використовують відео-екрани різних типів;

- проектна документація подається замовником державному адміністратору при отриманні пріоритету на розміщення рекламного засобу в двох примірниках, один з яких зберігається в робочому органі. 

5.5. Вимоги щодо змісту та мови зовнішньої реклами:

- реклама, яка розміщується на рекламному засобі, повинна відповідати вимогам Закону України "Про рекламу" та іншим чинним законодавчим актам. Відповідальність за порушення Закону України "Про рекламу" несуть розповсюджувачі реклами;

- згідно статті 32 Закону України “Про забезпечення функціонування української мови як державної ” мовою реклами в Україні є державна мова. 
6. ПЛАТЕЖІ В ГАЛУЗІ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ

6.1. Плата за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності, встановлюється у порядку, визначеному органами місцевого самоврядування, а місцем, що перебуває у державній або приватній власності, - на договірних засадах з його власником або уповноваженим ним органом (особою). При цьому площа місця розташування рекламного засобу визначається як сума площі горизонтальної проекції рекламного засобу на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 метра за периметром горизонтальної проекції цього засобу.

Для не наземного та не дахового рекламного засобу площа місця дорівнює площі вертикальної проекції цього засобу на уявну паралельну їй площину.

Розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу не може встановлюватися залежно від змісту реклами.
6.2. Плата за тимчасове користування місцями  розташування рекламних засобів здійснюється на підставі договорів, підготовлених відділом містобудування та архітектури Каховської міської ради на підставі виданих робочим органом розповсюджувачам зовнішньої реклами дозволів на розміщення зовнішньої реклами.

Договори про тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів укладаються між виконавчим комітетом Каховської міської ради та розповсюджувачем реклами, відповідно до затверджених тарифів.

6.3. Контроль сплати розповсюджувачем зовнішньої реклами за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів здійснюється відділом економіки, комунального майна та землі Каховської міської ради.

6.4. Плата за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів справляється з дня укладення договорів. Відсутність рекламного засобу на вказаному місці не є підставою для звільнення від плати за користування місцем.

6.5. У разі не розміщення рекламного засобу через зміну містобудівної ситуації здійснення реконструкції, ремонту доріг, будівництва на місці розташування рекламного засобу, за письмовою заявою розповсюджувача зовнішньої реклами плата не нараховується.

7. РОЗМІЩЕННЯ СОЦІАЛЬНОЇ РЕКЛАМИ    
7.1.  Рекламодавцем соціальної реклами може бути будь-яка особа.

7.2.  Соціальна реклама не повинна містити посилань на конкретний товар та/або його виробника, на рекламодавця (крім випадків, коли рекламодавцем є громадське об’єднання чи благодійна організація), на об’єкти права інтелектуальної власності, що належать виробнику товару або рекламодавцю соціальної реклами, крім реклами національних фільмів.

Реклама національних фільмів прирівнюється до соціальної реклами та може розміщуватися і розповсюджуватися, за умови дотримання вимог, встановлених абзацом дванадцятим частини першої статті 8 Закону України «Про рекламу».
7.3.  На осіб, які безоплатно виробляють і розповсюджують соціальну рекламу, та на осіб, які передають свої майно і кошти іншим особам для виробництва і розповсюдження соціальної реклами, поширюються пільги, передбачені законодавством України для благодійної діяльності.

7.4. Засоби масової інформації - розповсюджувачі реклами, діяльність яких повністю або частково фінансується з державного або місцевих бюджетів, зобов'язані розміщувати соціальну рекламу державних органів та органів місцевого самоврядування, громадських організацій безкоштовно в обсязі не менше 5 відсотків ефірного часу, друкованої площі, відведених для реклами.
7.5.  Засоби масової інформації - розповсюджувачі реклами, що повністю або частково фінансуються з державного або місцевих бюджетів, зобов'язані надавати пільги при розміщенні соціальної реклами, замовником якої є заклади освіти, культури, охорони здоров'я, які утримуються за рахунок державного або місцевих бюджетів, а також благодійні організації.

8. ПОРЯДОК МОНТАЖУ ТА ДЕМОНТАЖУ РЕКЛАМНИХ КОНСТРУКЦІЙ
8.1. Порядок монтажу рекламних засобів:
- виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення рекламного засобу та виконання робіт щодо його монтажу;

- підставою для робіт, пов'язаних із земляними роботами при встановленні наземних рекламних засобів (окрім виносних щитів), є ордер на право виконання земляних робіт, який видається відділом містобудування та архітектури Каховської міської ради;

- розміщення на фасаді (стіні) будівлі – є отримання письмового погодження на розміщення від балансоутримувача або власника будівлі (споруди);

- після встановлення рекламного засобу, розповсюджувач зовнішньої реклами в обов'язковому порядку зобов'язаний у п'ятиденний строк подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6х9 см), а також дане фото в електронному вигляді;

- у цей же термін робочим органом у дозвіл вноситься відмітка про введення в експлуатацію рекламного засобу, що посвідчується підписом керівника робочого органу та скріплюється печаткою.

У випадку виявлення не відповідності місця встановлення або невідповідності форми рекламного засобу з  проектною документацією на цей рекламний засіб, робочий орган готує проект рішення виконавчого комітету Каховської міської територіальної громади про дострокове скасування дозволу.

8.2. Порядок демонтажу рекламних засобів.

Демонтажу підлягають рекламні засоби, встановлені з порушеннями даних Правил, згідно з актами перевірки робочого органу та на підставі рішень виконавчого комітету Каховської міської ради про демонтаж рекламних засобів.

До рекламних засобів, установлених з порушеннями Правил та законодавства про рекламу належать:


- самовільно встановлені конструкції;


- рекламні засоби  встановлені власником, якого встановити неможливо;


- рекламні засоби, розміщені в період отримання рішення про встановлення пріоритету та дозволу на розміщення зовнішньої реклами;


- власник рекламних засобів відомий, але вимог рішення виконавчого комітету стосовно демонтажу в зазначений термін не виконав;


- рекламні засоби, на розміщення яких закінчився термін дії дозволів та/або договорів про тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів та не продовжено строк їх дії;

- рекламні засоби, плата за тимчасове користування місцем розташування яких не здійснювалась протягом шести місяців відповідно до чинного порядку визначення розміру платежів за користування місцями для розміщення рекламоносіїв;

- рекламні засоби, встановлені у невідповідності до технічних характеристик та місця, згідно виданому дозволу;

- рекламні засоби, що створюють аварійні ситуації, загрозу життю або здоров'ю людей та/або заподіянню шкоди майну третіх осіб.

Робочий орган доводить інформацію про виявлені недоліки до власника рекламного засобу.

Власник рекламного засобу, у разі усунення недоліків у зазначений термін, повинен поінформувати робочий орган про виконані роботи.

Демонтаж рекламних засобів повинен бути виконано власником рекламного засобу самостійно за власні кошти.

Після проведення демонтажу власник рекламного засобу інформує робочий орган про демонтаж.


Контроль за виконанням вимог рішень здійснює робочий орган (відділ містобудування та архітектури) разом з відділом контролю за додержанням законодавства про працю, благоустрій та паркування транспортних засобів.

Одночасно з цим, контроль по  сплаті власником рекламного засобу за фактичне користування місцем розташування рекламного засобу здійснює відділ економіки, комунального майна та землі.


Демонтаж рекламних засобів, які встановлені з порушенням законодавства та Правил,  може виконувати без попереднього  попередження комунальне підприємство "Комунальне транспортне підприємство" (КП "КТП") або за договором з відповідною організацією на замовлення КП "КТП" із подальшим стягненням затрачених коштів за виконані роботи (демонтаж, транспортування, зберігання та інше) з власника  рекламного засобу.

Демонтаж здійснюється за таким порядком:

- про проведений демонтаж рекламного засобу працівниками робочого органу та іншими особами, присутніми при його проведенні, складається та підписується акт проведення демонтажу рекламного засобу. До акту в обов'язковому порядку додається фотофіксація місця розташування рекламного засобу до і після демонтажу;

- акт проведення демонтажу складається у 3-х  (у разі необхідності більше) примірниках,один залишається у робочому органі, другий передається власнику демонтованого рекламного засобу одразу після складання такого акту у випадку його присутності, третій-  представнику Національної поліції;

- у разі відсутності власника рекламного засобу або його відмови у підписанні акта демонтажу (про що робиться відповідна відмітка), примірник даного акта робочий орган у  двотижневий термін  надсилає рекомендованим листом за місцезнаходженням власника (якщо встановлено його місцезнаходження);

- після проведення демонтажу складається наступний комплект документів:

а) акт виконання робіт із демонтажу рекламного засобу, із зазначенням характеру робіт та їх вартості, що підписується робочим органом, КП "КТП" та у разі залучення до демонтажу іншої організації, представником цієї організації, яка здійснила демонтаж;


б) калькуляція вартості витрат за виконані роботи з демонтажу.

- відшкодування витрат КП "КТП", яке організувало демонтаж або самостійно провело демонтаж рекламного засобу, покладається на власника демонтованого рекламного засобу на підставі наданого йому рахунку та акта виконаних робіт із демонтажу, які надсилаються КП "КТП" власнику в обов'язковому порядку в п'ятиденний термін із дати демонтажу;

- власник рекламного засобу може повернути собі демонтовані конструкції після звернення до КП "КТП" на підставі таких документів:

а) заяви на ім'я керівника комунального підприємства про повернення демонтованого рекламного засобу;

б) дозволу на розміщення конкретного демонтованого рекламного засобу;

в)документа, що підтверджує оплату витрат КП "КТП", пов'язаних із демонтажем рекламного  засобу, транспортуванням та його зберіганням;

- у разі неможливості встановити власника рекламного засобу, він демонтується силами КП "КТП" або відповідальною організацією на замовлення КП "КТП" за договором стосовно здійснення демонтажу;

- облік і тимчасове зберігання демонтованих рекламних засобів здійснюються в установленому КП "КТП" порядку;

- демонтований рекламний засіб тимчасово зберігається на території КП "КТП" або передається на тимчасове зберігання відповідній організації, в спеціально відведене для цього місце (сховища, склади, штрафні майданчики тощо). Передається рекламний засіб на тимчасове зберігання на підставі договору та акта прийняття-передачі із зазначенням переліку рекламних засобів та їх характеристик.
9. КОНТРОЛЬ ЗА ДОТРИМАННЯМ ПРАВИЛ ТА ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ ЗА ЇХ ПОРУШЕННЯ.
9.1. Контроль за дотриманням Правил здійснює в межах своїх повноважень робочий орган та відділ контролю за додержанням законодавства про працю, благоустрій та паркування транспортних засобів та інші органи (організації) згідно із законодавством України, у межах своєї компетенції.


Контроль за надходженнями до бюджету громади та сплатою за тимчасове користування місцями для розташування рекламних засобів здійснює  відділ економіки, комунального майна та землі. 

9.2.   Розповсюджувач зовнішньої реклами зобов'язаний:
- виконати роботи з установлення рекламного засобу без пошкодження архітектурних деталей, конструктивних елементів будівель та споруд, підземних та наземних комунікацій, елементів благоустрою та озеленення. При вимушеному пошкодженні елементів благоустрою та озеленення розповсюджувач рекламного засобу зобов'язаний їх відновити після встановлення рекламного засобу протягом п'яти днів;

- забезпечити відповідність рекламного засобу проекту, державним стандартам, нормам і правилам конструктивної міцності, електротехнічної та експлуатаційної безпеки, пожежної безпеки, санітарних норм. Розповсюджувач зовнішньої реклами несе відповідальність за будь-які порушення норм безпеки, несправності та аварійні ситуації, що виникають з його вини та повинен за свій рахунок усувати всі дефекти, що виникають у процесі розміщення та експлуатації рекламних засобів.

- здійснювати своєчасну плату за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу;

- після демонтажу рекламного засобу, розповсюджувач реклами протягом п'яти днів має відновити порушений благоустрій та дорожнє покриття.

9.3. У разі порушення вимог даних Правил, керівник робочого органу або уповноважена ним особа звертається до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою про усунення порушень у визначений термін.


У разі невиконання цієї вимоги та в залежності від правопорушення уповноважені особи та представники робочого органу на спільній перевірці складають протоколи про адміністративні правопорушення або вживають інших заходів, передбачених чинним законодавством та даними Правилами.

10. ЗАКЛЮЧНІ ПОЛОЖЕННЯ

10.1. Питання, не врегульовані Правилами, вирішуються згідно з чинним законодавством України, а також відповідно до рішень Каховської міської ради та її виконавчого комітету.

10.2. Спори, що виникають при вирішенні питань, пов'язаних із розміщенням зовнішньої реклами, вирішуються в установленому законом порядку.
Начальник відділу 

містобудування та архітектури,

головний архітектор                                                                                   С.Р. Джепарова
                                                                                                                           Додаток 1
	                                                                     Міському голові
__________________________________
(виконавчий орган сільської, селищної,  міської ради)


____________ р. N ____________
ЗАЯВА
про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами 

Заявник _______________________________________________________________________
                                   (для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої ___________________________________________________________________________________
                                             реклами, для фізичної особи - прізвище, ім'я та по батькові)
Адреса заявника _________________________________________________________________
                                                (для юридичної особи - місцезнаходження, для фізичної особи -
________________________________________________________________________________
                                                                 місце проживання, паспортні дані)
Ідентифікаційний код юридичної особи
або ідентифікаційний номер фізичної особи _________________________

Телефон (телефакс) _____________________________________________ 

Прошу надати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами за адресою ________________________________________________________________________________
                                             (повна адреса місця розташування рекламного засобу)
строком на ______________________________________________________________________
                                                                                   (літерами)
Перелік документів, що додаються _________________________________________________
________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________ 
	Заявник
або уповноважена
ним особа  
	 
_________________
(підпис)  
	 
_____________________
(ініціали та прізвище) 


М. П. 
                                     Додаток 2 
ДОЗВІЛ № 
на розміщення зовнішньої реклами 
Виданий ____________ р. на підставі рішення ____________________________________

____________________________________________________________________________
                    (дата видачі)
_____________________________________________________________________________
                                (виконавчий орган сільської, селищної, міської ради, дата і номер рішення)
_____________________________________________________________________________, 
         (для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, для фізичної
_____________________________________________________________________________
                                                     особи - прізвище, ім'я та по батькові)
_____________________________________________________________________________

 _____________________________________________________________________________
               (місцезнаходження (місце проживання), номер телефону (телефаксу), банківські реквізити,
_____________________________________________________________________________
                                                          ідентифікаційний код (номер)
Адреса місця розташування рекламного засобу ____________________________________________________________________________

Інвентаризаційний номер рекламного засобу _______________________________________

Характеристика (в тому числі технічна) рекламного засобу _____________________________________________________________________________
                                (вид, розміри, площа місця розташування рекламного засобу)
Фотокартка або комп'ютерний макет місця з фраґментом місцевості (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу 
[image: image1.jpg]6170
1500 260

320

2700-5000

21
Lser o6pamnenn 210
RAL7005

Lger onops
RAL7045 .




                                                 ТОПОГЕОДЕЗИЧНА ЗЙОМКА
      Топогеодезичний знімок місцевості  з прив'язкою місця розташування рекламного засобу:
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                  _______________                                                                __________________________   

       М.П.            (підпис)                                                                                                                (прізвище, ініціали)
Ескіз з конструктивним рішенням рекламного засобу:
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Погоджувальна частина:
1. Власник місця розташування рекламного засобу або уповноважений ним орган (особа)
_____________________________________________________________________________
            (для юридичної особи - повне найменування, підпис керівника, для фізичної особи - прізвище,
_____________________________________________________________________________
                                                     ім'я та по батькові, паспортні дані)
	_______________________
(підпис уповноваженої особи)
	_____________________
 (ініціали та прізвище)


М. П. 
2. Спеціально уповноважений орган з містобудування та архітектури
	_______________________
(підпис уповноваженої особи)
	_________________________.
 (ініціали та прізвище)


М. П. 

3. На вимогу робочого органу: 
- 
	______________________
 (підпис уповноваженої особи) 
	___________________________
(ініціали та прізвище)



М. П. 
- 
	_______________________
 (підпис уповноваженої особи) 
	___________________________
(ініціали та прізвище)


М. П. 


Строк дії дозволу:
З __________________  по  ____________________                   М.П.

З __________________  по  ____________________                   М.П.

З __________________  по  ____________________                   М.П.

З __________________  по  ____________________                   М.П.

	Керівник робочого органу
	___________
(підпис)
	________________
(ініціали та прізвище)


М. П.

Фотокартка місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів) після розташування на ньому рекламного засобу 
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	Керівник робочого органу 
	___________
(підпис)
	____________________
(ініціали та прізвище)


М. П.
                                                                                                                   Додаток 3
ДОГОВІР №

про тимчасове користування місцем 

розташування рекламного засобу
м. Каховка                                                                                                                   «     »______________                                     

Виконавчий комітет Каховської міської ради (надалі Виконком), в особі міського голови Немерця Віталія Анатолійовича, що діє на підставі Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні» та рішення виконавчого комітету №     від «  » ______ 20     р. «Про розміщення зовнішньої реклами», з однієї сторони, і ____________________ (надалі Розповсюджувач реклами), в особі ______________________________, що діє на підставі Свідоцтва про державну реєстрацію, з другої сторони, уклали цей Договір про наступне: 
1. Предмет договору
1.1. Виконком надає Розповсюджувачу реклами в тимчасове користування місце для розташування рекламного засобу, а Розповсюджувач реклами розташовує рекламний засіб у відповідності з виданим дозволом на розміщення зовнішньої реклами та здійснює оплату за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу.

1.2. Місце розташування рекламного засобу – по _____________________________.  Інвентаризаційний номер рекламоносія - „    ”.
Всі необхідні відомості щодо місця розташування рекламного засобу та його конструкції наводяться в дозволі на розміщення зовнішньої реклами.

1.3. Строк тимчасового користування місцем розташування рекламного засобу відповідає строку дії дозволу (№       , термін дії до                 ).

2. Обов’язки Виконкому
2.1. Надати в тимчасове користування місце для розташування рекламного засобу після оформлення в установленому порядку дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

2.2. Скласти розрахунок плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу згідно з додатком, що є невід’ємною частиною цього Договору.

3. Обов’язки Розповсюджувача реклами
3.1. Своєчасно і в повному обсязі вносити на рахунок, зазначений в пункті 4.1 Договору плату за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу.

3.2. Розповсюджувач реклами не має права вносити зміни та доповнення до затвердженої проектної документації на конструкцію рекламного засобу без погодження з організаціями, які погоджували дозвіл на розміщення рекламного засобу.

3.3. Розташувати рекламний засіб згідно з виданим дозволом на розміщення зовнішньої реклами.

3.4. Виконання земляних і будівельно-монтажних робіт для монтажу (реконструкції, демонтажу) засобів зовнішньої реклами або улаштування їх фундаментів і мереж електропостачання здійснювати в установленому порядку, з обов’язковим відновленням благоустрою місця робіт (території, споруди) у передбачений ордером термін. Розташування рекламного засобу у межах охоронних зон інженерних комунікацій здійснювати згідно з вимогами утримувачів зазначених комунікацій. Підключення рекламних засобів до існуючих мереж зовнішнього освітлення здійснювати відповідно до вимог, передбачених законодавством. 

3.5. Монтаж (демонтаж) рекламних засобів, електромонтажні роботи здійснювати із залученням спеціалізованих підприємств, установ та організацій з додержанням вимог техніки безпеки. Монтаж дахових та інших складних рекламних засобів на будівлях і спорудах виконувати після проведення технічної експертизи їх несучої здатності при додатковому навантажені від засобу реклами.

3.6. Забезпечити рекламні засоби маркуванням на їх каркасі: найменування Розповсюджувача зовнішньої реклами, номера його телефону, дати видачі дозволу та строку його дії.

3.7. Систематично перевіряти зовнішній стан рекламного засобу та розміщення реклами, утримувати рекламний засіб та розміщену рекламу в належному стані, негайно відновлювати пошкоджені засоби, обірвану чи іншим чином пошкоджену рекламу, проводити своєчасне оновлення зовнішнього вигляду рекламного засобу та розміщеної на ньому реклами.

3.8. Забезпечити утримання місця розташування рекламного засобу у належному санітарно-технічному стані, його своєчасне прибирання та впорядкування.

3.9. За власний рахунок здійснювати демонтаж та монтаж рекламного засобу у зв’язку з необхідністю переміщення його на нове місце у разі ремонту, реконструкції та будівництва місця розташування рекламного засобу, якщо інше не обумовлено Договором.

3.10. Відновлювати пошкоджені під час монтажу (демонтажу) або експлуатації рекламного засобу, елементи благоустрою, в тому числі дорожнє (тротуарне) покриття, зелені насадження, фасади будинків і споруд. Якщо відновлення зазначених об’єктів здійснюється іншими підприємствами чи службами, в повній сумі відшкодовувати понесені ними витрати. Дотримуватись під час розташування рекламного засобу всіх інших вимог актів законодавства, в тому числі Порядку розміщення, експлуатації, демонтажу та зберігання спеціальних конструкцій, які призначені для розміщення зовнішньої реклами на території Каховської територіальної громади, а також цього Договору.

3.11. Після закінчення строку дії дозволу, якщо дозвіл на новий строк не продовжений:

- протягом п’яти робочих днів провести демонтаж рекламного засобу за актом демонтажу;

- протягом трьох робочих днів після демонтажу рекламного засобу (якщо інший строк не обумовлено ордером) відновити пошкоджені елементи благоустрою, в тому числі дорожнього (тротуарного) покриття;

- здійснити оплату за період фактичного користування місцем розташування рекламного засобу відповідно до розділу 4  цього Договору.

3.12. В триденний термін, в письмовій формі, повідомити Виконком у разі зміни свого найменування, юридичної та поштової адреси, телефону, банківських реквізитів.

4. Плата за тимчасове користування місцем розташування

 рекламного засобу
4.1. За тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу Розповсюджувач реклами сплачує плату у розмірі          (                  грн.              коп.) за місяць на рахунок UA 738999980314010544000021423, Виконкому, отримувач — ГУК у Херсонській області/ Каховська, код отримувача -37959517; банк отримувача - Казначейство України; код класифікації  доходів бюджету — 24060300  – за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, МФО 899998.

4.2. Плата за тимчасове користування місцем розташування вноситься щомісячно, рівними частками, протягом 30 календарних днів, наступних за останнім календарним днем звітного (податкового) місяця. Внесення плати за майбутній період оренди допускається на термін не більше одного року. У разі визначення Договору недійсним одержана плата за фактичний строк користування місцем розташування рекламного засобу не повертається. 

4.3. Нарахування плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу здійснюється з моменту підписання Договору сторонами. 

4.4. У випадку дострокового розірвання Договору на підставах, зазначених в п.п. 8.1.1, 8.1.2 цього Договору, збитки, зазнані Розповсюджувачем реклами, відшкодуванню не підлягають.

5. Відповідальність сторін
5.1. У разі порушення своїх зобов’язань сторони несуть відповідальність, передбачену чинним законодавством та цим Договором.

5.2. У разі невиконання або неналежного виконання своїх обов’язків Розповсюджувач реклами за цим Договором несе наступну відповідальність:

5.2.1. У разі несвоєчасної оплати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу сплачує на рахунок, зазначений у пункті 4.1. Договору пеню за кожний прострочений день в розмірі подвійної облікової ставки Національного банку України, що діяла у період, за який нараховується пеня.

 5.3. У випадках порушень Правил благоустрою міста, пов’язаних з розташуванням рекламного засобу, Розповсюджувач реклами, несе адміністративну відповідальність згідно з законодавством.

5.4. У випадках порушень законодавства про рекламу та Порядку розміщення, експлуатації, демонтажу та зберігання спеціальних конструкцій, які призначені для розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади Розповсюджувач реклами несе відповідальність згідно з законодавством про рекламу.

6. Демонтаж та переміщення рекламного засобу
6.1. Демонтаж рекламного засобу після закінчення строку тимчасового користування місцем розташування, а також у разі дострокового розірвання Договору здійснює Розповсюджувач реклами в передбачений термін. У разі невиконання демонтажу в цей термін та невиконання вимоги Виконкому щодо демонтажу рекламного засобу, демонтаж здійснюється в порядку, встановленому Виконкомом та Правилами розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади.

6.2.У разі переміщення рекламного засобу на нове місце в зв’язку з ремонтом, будівництвом, реконструкцією місця розташування поновлення користування попереднім місцем здійснюється згідно з чинним законодавством. У разі відмови від переміщення рекламного засобу збитки Розповсюджувача реклами не відшкодовуються.

7. Строк дії договору та умови його здійснення
7.1. Договір набирає чинності з моменту підписання його сторонами і діє до закінчення строку дії дозволу.

7.2. Договір може бути змінений чи доповнений у зв’язку зі зміненням актів законодавства, інших нормативно-правових актів.
7.3.  Цей Договір складений у двох автентичних примірниках, які мають однакову юридичну силу - по одному для кожної із Сторін.
8. Дострокове розірвання договору
8.1. Договір може бути розірваний достроково Виконкомом:

8.1.1. У разі скасування в установленому порядку дозволу на розміщення зовнішньої реклами у випадках:

- невикористання місця розташування рекламного засобу безперервно протягом шести місяців;

- не переоформлення дозволу в установленому порядку;

8.1.2. У разі несплати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу протягом 6 місяців після закінчення встановленого строку платежу.

8.2. Відділ містобудування та архітектури міської ради повідомляє в письмовій формі Розповсюджувача реклами про розірвання Договору не пізніше, ніж за 7 днів до дати розірвання Договору. Розповсюджувач реклами повинен не пізніше п’яти днів після дати розірвання Договору здійснити демонтаж рекламного засобу за актом демонтажу, відновити пошкоджені елементи благоустрою згідно з пунктом 3.11 Договору та погасити всю заборгованість з виплати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу за весь період фактичного користування.

8.3. Договір може бути розірвано достроково Розповсюджувачем реклами у разі скасування дозволу за письмовою заявою Розповсюджувача реклами у зв’язку з його відмовою від подальшого розташування рекламного засобу.

8.4. У разі відмови від подальшого користування місцем розташування рекламного засобу (розміщення зовнішньої реклами) Розповсюджувач реклами повинен:

- надати письмову заяву про скасування дозволу у зв’язку з цією відмовою;

- протягом п’яти робочих днів з моменту прийняття Виконкомом рішення про скасування дозволу здійснити демонтаж рекламного засобу за актом демонтажу, з відновленням пошкоджених елементів благоустрою згідно з п.3.11 договору та погасити всю заборгованість з оплати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу за весь період фактичного користування.

9. Форс-мажор
Сторони звільняються від відповідальності за невиконання або неналежне виконання умов цього Договору, якщо це невиконання або неналежне виконання було викликано обставинами непоборної сили, які сторони не були спроможні ані передбачити, ані запобігти.

10. Вирішення спорів
Спори, що виникають за цим Договором або у зв’язку з ним, вирішуються у встановленому законом порядку.

11. Юридичні адреси і підписи сторін:
	Виконком:
Виконавчий комітет 

Каховської міської ради, 
74800, Україна, Херсонська обл., 

м. Каховка, вул. В.Куликовська, 103, 

тел. (05536) 2-01-00, 2-01-83

Міський голова

_______________Віталій НЕМЕРЕЦЬ

	
	Розповсюджувач реклами:
ФОП 
74800                                      

вул.  

ІНПП     

тел. 

__________________________     


РОЗРАХУНОК № 

плати за розміщення зовнішньої реклами
ФОП (або ПП, ТОВ)                                                                      .
 по вулиці                                                                         .  Інвентаризаційний номер рекламоносія - „     ”.
P = (S1 + S2) × V × 0.05 × K, де: 

P   – розмір місячної плати;

S1 – площа горизонтальної проекції розташування рекламного засобу;

S2 – площа прилеглої ділянки завширшки 0,5 м за периметром горизонтальної проекції рекламного засобу;

V  – вартість 1-го кв. м. від нормативної грошової оцінки земельної ділянки (для дахових рекламних засобів – земельної ділянки, що співпадає з їх наземною горизонтальною проекцією);

K – коефіцієнт збільшення при встановленні рекламних засобів, що мають дві або більше площини для розташування рекламоносіїв;
	№ дозволу
	S1,
м2
	S2,
м2
	V,
грн.
	K
	Термін розміщення в місяцях
	Розмір плати

за одиницю

реклами

за договірний термін, грн.

	
	
	
	
	
	
	


За місяць:
P = 
За договірний термін:
Pд.т. =

Розповсюджувач

реклами                 ________________________________   
                                                                                                                             Додаток 4




АНАЛІЗ 

РЕГУЛЯТОРНОГО ВПЛИВУ  
до проекту рішення Каховської міської ради “Правила 
        розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської 
                                      територіальної громади»

Цей аналіз регуляторного впливу розроблений на виконання та з дотриманням вимог Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» № 1160-IV від 11 вересня 2003 року з метою обґрунтування необхідності державного регулювання у сфері розміщення зовнішньої реклами на територіїї Каховської міської територіальної громади шляхом запровадження єдиного механізму та процедури розміщення рекламоносіїв на території міської громади для розповсюдження реклами, а також здійснення аналізу впливу, який справлятиме рішення Каховської міської ради до проекту рішення «Правила розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади» на порядок встановлення, переоформлення та скасування дозволів на розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади, вимоги до рекламних засобів та відповідальність за порушення законодавства. 

Метою проекту рішення є забезпечення прав та інтересів суб’єктів господарювання, громадян, держави, а також обґрунтування відповідності проекту рішення принципам державної регуляторної політики, одержання зауважень та пропозицій від зацікавлених осіб.
Проект було підготовлено відділом містобудування та архітектури Каховської міської територіальної громади.
1.  Визначення та аналіз проблеми, яку передбачається розв’язати шляхом державного регулювання.

  Станом на сьогоднішній день на території міста Каховка існує визначені та затверджені у встановленому порядку Правила розміщення зовнішньої реклами в місті Каховці, які регламентують процедуру видачі дозволів на розміщення зовнішньої реклами у місті Каховці. 

Відповідно до Закону України “Про рекламу” розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах проводиться на підставі дозволів, що надаються виконавчими органами міських рад, та в порядку, встановленому цими органами на підставі Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених Постановою Кабінету Міністрів   України, що приводить до необхідності приведення Правил у відповідність чинному законодавству України. Оскільки, у зв’язку із створення Каховської міської територіальної громади виникла необхідність у приведенні Правил до відповідності згідно чинного законодавства, створює невизначену ситуацію щодо правового  статусу чинних Правил розміщення зовнішньої реклами в місті Каховці, обґрунтованості отримання коштів за надання у тимчасове користування місць розташування рекламних конструкцій. Таким чином, зазначена проблема потребує усунення шляхом прийняття нових Правил розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади, які  будуть базовим документом та створять сучасне правове поле для подальшого розвитку рекламної сфери на території Каховської міської територіальної громади. 

    Механізм вирішення питання,   запропонований у проекті, відповідає потребам та ринковим вимогам з урахуванням усіх прийнятих альтернатив. 
Основні групи (підгрупи), на які проблема справляє вплив:
	                            ГРУПИ (ПІДГРУПИ)
	      ТАК
	       НІ

	Громадяни
	         +
	

	Орган місцевого самоврядування
	         +
	

	Суб’єкти господарювання, у тому числі суб’єкти малого підприємництва
	         +
	


2.  Визначення цілей державного регулювання.

Проект рішення розроблено з метою практичної реалізації статті 16 Закону України “Про рекламу” та з метою врегулювання відносин, які виникають у зв’язку з розміщенням зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади.
3. Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення визначених цілей

В якості альтернативи для досягнення встановлених цілей пропонується два способи:

	                   ВИД АЛЬТЕРНАТИВИ
	           ОПИС АЛЬТЕРНАТИВИ

	                Альтернатива 1
	Залишення існуючої ситуації

	                Альтернатива 2
	Прийняття регуляторного акта


Оцінка впливу на сферу інтересів органу місцевого самоврядування
	  ВИД АЛЬТЕРНАТИВИ
	                 ВИГОДИ
	                   ВИТРАТИ

	 Альтернатива 1
	                 Відсутні
	                  Відсутні

	Альтернатива 2
	Забезпечення практичної реалізації положень статті 16 Закону України «Про рекламу»
	                 Відсутні


Оцінка впливу на сферу інтересів громадян

	  ВИД АЛЬТЕРНАТИВИ
	              ВИГОДИ
	                ВИТРАТИ

	Альтернатива 1
	               Відсутні
	                  Відсутні

	Альтернатива 2
	Впровадження процедури видачі дозволів на розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади
	                  Відсутні


Оцінка впливу на сфери інтересів суб’єктів господарювання
	  ВИД АЛЬТЕРНАТИВИ
	                ВИГОДИ
	                ВИТРАТИ

	Альтернатива 1
	               Відсутні
	                  Відсутні

	Альтернатива 2
	Забезпечення прозорої процедури розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади, що в свою чергу надасть можливість забезпечення розвитку ринку рекламних послуг
	                  Відсутні



Затвердження Правил матиме вплив на продуктивність суб’єктів господарювання, які надають рекламні послуги.
4. Вибір найбільш оптимального альтернативного способу досягнення цілей
	Рейтинг результативності (досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал результативності (за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі щодо присвоєння відповідного балу

	Альтернатива 1
	                      1
	Відсутність порядку, що буде регулювати відносини, які виникають у зв’язку з розміщенням зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади

	Альтернатива 2
	                      4
	Встановлення чіткої та прозорої процедури розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади


	Рейтинг результативності
	        Вигоди 

      (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обгрунтування відповідності місця альтернативи у рейтингу

	Альтернатива 1
	                1
	              0
	Проблема продовжує існувати

	Альтернатива 2
	                4
	              0
	Проблема вирішена

	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи /причини відмови від альтернативи
	Оцінка ризику зовнішніх  чинників на дію запропонованого результату

	Альтернатива 1
	Існування проблеми
	                Х

	Альтернатива 2
	Вирішення проблеми
	                 0


5.  Механізми та заходи, що пропонуються для розв’язання проблеми.

Основними механізмами, які забезпечують вирішення визначеної проблеми є встановлення чіткого порядку розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади, зокрема, Правила  спрямовані на встановлення порядку організації діяльності по видачі, відмові у видачі, переоформленні, продовженню терміну дії, видачі дубліката  та анулювання  (скасування) дозволів; встановлено механізми демонтажу рекламних засобів, а також вимоги, заборони та обмеження до розміщення зовнішньої реклами,  здійснення контролю за дотриманням вимог Правил.
     Запропонований механізм дії даного проекту регуляторного акта відповідає принципам державної регуляторної політики, а саме: доцільності, адекватності, ефективності, прозорості, передбачуваності.          
  
Механізмом розв'язання такої проблеми є прийняття рішення Каховської міської територіальної громади «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади».                                                                          
Також необхідно забезпечити інформування громадськості територіальної громади про зміст регуляторного акта шляхом його розміщення в друкованих засобах масової інформації та на інформаційній сторінці офіційного сайту територіальної громади міста (kakhovka-rada.gov.ua.).
6. Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні  проваджувати або виконувати ці вимоги.

 
Витрати на виконання вимог регуляторного акта з боку органів виконавчої влади або органів місцевого самоврядування та суб’єктів підприємництва відсутні.
7. Обґрунтування запропонованого строку дії  регуляторного акта


Передбачається не обмежувати строк дії запропонованого регуляторного акта.
У разі виникнення потреби, у зв’язку зі зміною чинного законодавства України та за підсумками аналізу відстеження його результативності, вноситимуться зміни до запропонованого регуляторного акта.

8. Показники результативності регуляторного акта.


Відстеження проблемної ситуації, на врегулювання якої спрямовується дія регуляторного акта, здійснюється у встановленому законодавством порядку за кількісними і якісними показниками з використанням статистичного метода одержання результатів відстеження.


Пропонується використати наступні кількісні показники результативності акта:
розмір надходжень до місцевих бюджетів, пов'язаних з дією акта;

кількість суб'єктів господарювання та/або фізичних осіб, на яких поширюватиметься дія акта;
кількість встановлених рекламних засобів. 
Якісні показники результативності акта – збільшення видатків на соціальну сферу від надходжень до міського бюджету.

9. Заходи, за допомогою яких буде здійснюватись відстеження результативності регуляторного акта.


Відстеження результативності вказаного регуляторного акту буде здійснюватися згідно з методикою, затвердженою Постановою Кабінету Міністрів від 11.03.2004 №308 «Про затвердження методик проведення аналізу впливу та відстеження результативності регуляторного акта», у межах строків, встановлених ст. 10 Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності». 
        В разі прийняття запропонованого рішення буде здійснено базове, повторне та періодичне відстеження його результативності.
 
Базове відстеження результативності регуляторного акта буде здійснюватись після набрання чинності цим регуляторним актом за соціологічним методом шляхом збору пропозицій і зауважень та їх аналізу. 


Повторне відстеження результативності акта буде здійснюватися через рік після набрання чинності цим актом шляхом аналізу якісних і кількісних показників. 

  Періодичні відстеження результативності регуляторного акту будуть здійснюватись через кожні три роки, починаючи з дня закінчення заходів з повторного відстеження результативності цього акту.
    У разі виявлення неврегульованих та проблемних моментів, які передбачається встановлювати шляхом аналізу якісних та кількісних показників дії цього акта, буде розглядатись можливість їх виправлення шляхом внесення відповідних змін. Для проведення відстеження у якості цільових груп будуть залучені суб’єкти господарювання, які звертаються до Каховської міської ради для отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами на території Каховської міської територіальної громади.
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